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Fanered by SWad) Plus tard e EROTE

JMWF Expansion, promoteur commercial du futur village de marques Designer Cutlet Hautmont,
situe a 15 minutes de la frontiére belge dans le Nord de la France, a config a la start-up Wishibam
le developpement et la gestion d'une plateformes de vente en ligne qui dolt permettre de proposer
une expérience omnicanale a ses enseignes &t clients 747 el 24/24, « Concevoir aujourd’hui un
autlet nécessite d'anticiper les futures attentes des consommateurs et cette collaboration avec
Wishibam s'inscrit dans cet objectif, explique Jean-Michel Pacaud, directeur général de JMP
Expansion Surla plateforme de vente en lgne du Designer Outfet Haufmont, les ofients polrront
decouvrir les mémes produits que dans les magasins du village de marques, avec un affichaoe
en femps reel des sfacks. Ce dignosiiif « phygital » fadiitera fes echanges enfre fes enseignes ef
leurs offents ef permeiira (@ poursuffe de ladivite commerciale méme apres @ fermeture des
magasing, aceroizsant de ce faf fa visibilite ef (e ohiffre d'affaires des enseignes » Le Designer
Cutlet Hautmont regroupera 120 boutiques [(sur une surface de 20 000 m=2 GLAY et un ensemble
dactivités dediées au sport, a la nature, auy loisirs, 4 la gastronomie, ala culture et a 'économis
circulaire.

Franck Gervals succbds & Yann Calldre A la direction générale de Plems & Vecances-Cenber
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Coliving-en-marche-dela-proptech-pourle-commerce-carnetde-nominations
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ColMmgen rmarcha, o2 | a proptach pour B commerse, canet o8 nomnations | CFHMEAS IMMO
= Cing lauréats sont d'ores et déj séleclionnés par FEPA Sénart, dont trols éguipes d'urbanistes
ppeies & intervenir sur le terripire délimité de Fropération d'intérét national (OIN), et deux autres pour
des missions ttoriales. lis sulvront ainsl 22 projets urbeins portds par F'établissement public au
oours des quaire prochaines années,

= Le consell et concepteur d'especes professionnels Kerus participe & la aéation du plus grand
Porsche BExperience Center du Monde, & Franciecorts en Italie (559 000 m2), oli il sera en charge de la
réalisation du cenire de clientde, du PC de course, du centre éwdnementiel et des box, soit 125 000 m2
au total.

Du nouveau

* Wind immobiiler participe & la créafion d'un nouvel acteur culiurel, aux cdtés de la Réunion des
musées nationawx-Grand Palals et de la Bangue des Terrlteires, Ensemble, ils lancent Grand Pelals
Immersif, une fillale dédide b la production, Mexploitation et la diffusion d'expositions numériques et
France et & Finternational,

* Le groupe Foncle déploie sa filale Tech-Way en Bretegne, lancée |l y & un an, qui regroupe des
techniciens de tous bords qui interviennent suss| bien en matitre de protection incendie, d'hygikne, de
maintenance, d'ertretien ou encore de désinfeciion.

Réalités dribble 4 Nantes

« Réalltés devient fectionnalre principal du club féminin Nantes Atlentdque Hendball, awx obtés de
I'mssociation sportive Nantes Atlantigue Handball et de la société Azimut. Le p-dg du promoteur, Yoann
Choln-Jaubert, prend sins ls présidence du club,

Univers proptech

= Ceetrus apporte un petit plus dans ses centres commerciag en y
déployant la solution de Ia start-up Tnogw, spécipliste de s gestion des
objets rouvés.

= JMP BExpangion fait de mé@me avec Wishibam, & qui il confie le
dével ri de sa plateforme e-commernce pour son futur vilege de

margues, ke Designer Qutier Haumont.

« De son cbibé, Pingl va équiper les Résidences Yvelines Essonne avec
‘ Coro Tofie Toor s s cobes 50N OUM| PIng| for business, qui permet alx ballleurs Ingttutionnels de
ot gérer plusieurs miliers de lots, notemment en c& qui concerne la
signature des baux, 'état des lieux, e quittancement, I8 communication ou encore les indicateurs de
perfarmance,

Point nominations

2« Caroline Bénech, jusqu'alors chief rensformetion officer de Colliers,
est coopide au board comme directrice des ressources humaines et de
la transtormation.

» Fabrice Le Roux rejoint Savills 3 la thte de Workthere, la plateforme
dédide b la recherche de bureaux flexdbles et df de coworking
lancée en 2077

= Etyo Green Insight se dote d'un penformance energy manzgeren la
personne de Vincent Deyme,

Coning Rénach, Coliory inpmptinesd,

« CHRE Glabal Investars nomme Robbic Epsom au poste de responsable EMEA de sa stratégle ESG.

« De son olté, Plotr Blenkowsk! rejoint la direction CABG Renl Evtate Groun,
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Hautmont: les questions qui se posent sur le projet de

Village de marques

Il aurait d ouvrir dans les semaines a venir mais les premiers coups de pelle

n'ont toujours pas été donnés. Accusant un certain retard, le Village de

marques maintient le cap. Début du chantier, enseignes attendues et a-cotés,

on fait le point sur ce que 'on sait.

Maxime Pedrero
| Publié le 14/01/2021

Les travaux du futur Village de marques devraient
démarrer courant juillet. Photo SAMI BELLOUMI -
VDNPQR

fOvinoa

De quoi parle-t-on ?

C’est srement, avec le contournement de Maubeuge et la RN2, I'une des
principales arlésiennes du val de Sambre. Evoqué depuis prés d'une
décennie, le projet de Village de marques est avant tout l'occasion de
réhabiliter I'ancienne friche industrielle Cockerill. Une vaste parcelle située
au bord de la zone commerciale d’Auchan et acquise par la ville d'Hautmont
en 1989.
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Inspired by (http:d'www.invibes.com) @imfbee‘

Aprés un long travail de traitement du terrain, Joél Wilmotte en vend, fin 2013,
un peu moins de la moitié au promoteur JMP Expansion. Ce dernier doit y
réaliser environ 120 boutiques accueillant des magasins d'usine de grandes
marques. Un investissement privé estimé a 77 millions d'euros et porteur de
nombreux espoirs. Dont la promesse de 450 a 600 créations d'emplois.

Ou en est le calendrier ?

Comme un petit avant-godt du projet final, le promoteur avait dans un premier
temps prévu de construire six grandes cellules commerciales aux abords du
Village de marques. Un ensemble baptisé Retail Park
(https:/www.lavoixdunord.fr/852156/article/2020-08-15/hautmont-trois-
enseignes-viennent-completer-la-nouvelle-zone-commerciale) (composé
notamment d'Intersport et B&M) et qui a ouvert ses portes cet été.

Le Retail Park a ouvert ses portes cet
été. Photo SAMI BELLOUMI -
VDNPQR

Initialement prévu pour 2018 puis pour 2021, le Village de marques a
proprement parler accuse un certain retard. La faute notamment au Covid qui
a freiné les investissements commerciaux. Le promoteur fixe désormais le
début des travaux au 15 juillet, pour une premieére phase de 84 cellules
(https://www.lavoixdunord.fr/498584/article/2018-12-01/pres-de-80-
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magasins-attendus-au-village-des-marques-I-horizon-2021) commerciales
et un parking a étages d’'un peu moins de 1 000 places. Louverture de ces
premiers magasins est estimée a octobre 2022, ou mars 2023 en cas de
retard, le temps de laisser passer les fétes de fin d'année et les soldes de
janvier.

Quelles sont les enseignes attendues ?

Enchainant les contretemps depuis le début du projet, JMP Expansion ne
ménage pas ses efforts pour trouver des marques prétes 3 s'installer a
Hautmont (https:/www.lavoixdunord.fr/710721/article/2020-02-
15/hautmont-le-village-de-marques-peine-attirer-les-enseignes-mais-il-se-
fera). « On est en pleine phase de négociation », confirme Flora Amanou, en
charge de la communication autour du projet. Lobjectif du promoteur étant
d’'atteindre les 30 % de cellules réservées avant le début des travaux, mi-
juillet. Soit environ 25 enseignes fermement engagées. « Ca devrait étre bon.
Plusieurs marques sont intéressees mais rien n'est encore définitif. »

Les noms de Puma, Lafuma, Haribo, Adidas ou US Polo ont récemment été
donnés. « Ce sont des marques avec lesquelles nous parlons mais rien n'a
été signé. » Un échantillon qui donne une idée des enseignes que l'on
trouverait dans les allées de ce village. « On sera entre le milieu et le haut de
gamme. On n'ira jamais vers le luxe. Ralph Lauren sera le plus haut de
gamme qu'on pourrait avoir. »

Cevillage, ¢a ne sera que des magasins d’'usine ?

Non, depuis le début du projet, JMP veut en faire une destination compléte.
Un argument supplémentaire pour attirer des clients venus de plus loin.
Souhaitant initialement installer une zone de loisirs (cinéma, restaurants...)
pres de Buffalo Grill, le promoteur a été contraint de revoir ses plans pour ne
pas faire concurrence 2 la zone similaire en projet 8 Maubeuge
(https:/www.lavoixdunord.fr/720606/article/2020-03-06/maubeuge-le-
terrain-de-la-zone-de-loisirs-ete-vendu-les-travaux-commencent).

L'occasion de se réorienter vers le sport et la nature. Une ferme pédagogique,
un espace consacré aux produits de seconde main, un parcours santé, des
jeux pour enfants, un parcours dans les arbres ou encore une bulle de réalité
virtuelle devraient y voir le jour. Des activités en partie payantes.

De l'autre coté de la route, prés du parking a étages, un lotissement
commercial est également prévu. Une concession automobile, un centre de
réparation ou encore un cuisiniste pourraient s'y installer. « On a une dizaine
de preneurs intéressés », confirme-t-on chez JMP.

Massvasslosrmnm sralua lacbosma assw == FfaV aseladlia o
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| SAMBRE-AVESNOIS
Vendredi 15 janvier 2021
Bonjour
EN ALERTE fétes », « Covid : gardez vos distances» et
Elle a fait son retour la neige. Un petit man-  d'autres encore. On s'est demandé qui pou- Météo
teau blanc a recouvert les routes, 1l a fallu le- vait bien les écrire ? Sortent-elles tout droit Matin -3°C Aprbs-midi 1°C
ver le pied pour rentrer, ne surtout pas freiner  d'un algorithme d'ordinateurs ou est-ce quel- > o
trop fort pour ne pas glisser et garder ses dis-  qu'un derriére son clavier qui ceuvre. On s'est '
tances de sécurité (tiens, ca nous rappelle un demandé ce qui se passerait si soudain fa ma- Demain
truc). En parlant de sécurité, pendant les fétes chine s'emballait avec des messages du Matin  3°C Aprbs-midl
de fin d'année en prenant la route, la grande,  genre: « fétes de fin d'année, gaffe aux cho-
celle qui méne vers sa famille, on s'est pris au colats » ; « Saint Valentin, une bague, un par- d‘%&,
jeu de regarder les messages lumineux surles  fum 2 » ; rentrée des classes, prét a souffler un f
autoroutes. « Prenez soin de vous pendantles  peu ? ». Bin, enfait, on rigolerait bien. N. W.
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OU EN EST LE PROJET
DE VILLAGE DES MARQUES ? ...

MAUBEUGE SAMBRE-AVESNOIS MAUBEUGE

MCA : peu d’annonces Une campagne de tests Comment fonctionne
concernant le futur antigéniques réalisée dans le nouveau

Electro pdle de Renault les établissements scolaires crématorium ?
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16 Sambre-Avesnois

LA VOIX DU NORD VENDREDI 15 JANVIER 2021

11 aurait dii ouvrir dans les semaines & venir mais les premiers coups de pelle

n'ont toujours pas été donnés. Accusant un certain retard, le Village de marques maintient

le cap. Début du chantier, enseignes attendues et a-ctés, on fait le point sur ce que l'on sait.

De quoi parle-f~on ?

C'est slirement, avee le contournement de Maubeuge
etla RN2 I'une des principales arlésiennes du val de

Sambre. ué depuis prés d'une décennie, le projet
de Village de marques est avant tout I'occasion de ré-
habiliter 'ancienne friche industrielle Cockerill, Une
vaste parcelle située au bord de lu zone commerciale
d’Auchan ct acquise par la ville d'Hautmont en 1989,
Aprés un long travail de traitement du terrain, Joél
Wilmotte en vend, fin 2013, un peu moins de la moi-
tié au promoteur JMP Expansion. Ce dernier doit y
réaliser environ 120 boutigues accueillant des maga-
sins d'usine de marques. Un investissement
privé estimé & 77 millions d'euros et porteur de nom-
breux espoirs, Dont la promesse de 450 a 600 créa-
tions d’emplois. &

210.

Quelles sont les
enseignes attendues ?

Enchainant les coniretemps depuis le début du projet,
JMP Expansion ne ménage pas ses efforts pour trou-
ver des marques prétes a s'installer 4 Hautmont. « On
est en pleine phase de négociation», confirme Flora
Amanou, en charge de la communication autour du
projet. L'objectif du promoteur étant d'atteindre les
30 % de cellules réservées avant le début des travaux,
mi-juillet. Soit environ 25 enseignes fermement enga-
gées. « Ua devrait étre bon, Plusieurs marques sonl inté-
ressées mais rien w'est encore définitif »

Les noms de Puma, Lafuma, Haribo, Adidas ou US Po-
lo ont récemment été donnés. « Ce sont des marques
avec lesquelles nows parlons mais rien wa été signé. » Un
échantillon qui donne une idée des enseignes que I'on

‘trouverail dans les allées de ce village. « On sera entre

le miliew et le haut de gamme. On n'ira jamais vers le hue.
Ralph Lauren sera le plus haul de gamme qu'on pourrait
avoir » & - .

maubluw@lamdum,fr

HAUTMONT.

Il n’y aura que
des magasins
d'usine ?

Non, depuis le début du projet,
IMP veut en faire une destination
compléte. Un argument supplé-
mentaire pour attiver des clients
venus de plus loin. Souhaitant
initialement installer une zone de
loisirs  (cinéma. restaurants...)
prés de Buffalo Grill, le promo-
teur a été contraint de revoir ses
plans pour ne pas faire concur-
rence A la zone similaire en projet
a Maubeuge.
L'occasion de se réorienter vers le
gr{ el la nature. Une ferme pé-
gogique. un espace consacré
aux produits de seconde main,
un parcours santé, des jeux pour
enfants, un parcours dans les
arbres ou encore une bulle de
réalité virtuelle devralent y voir
le jour. Des activités en partie
payantes,
De l'autre coté de la route, pris
du parking & étages, un lotisse-
ment commercial est également
u. Une concession automo-
e, un centre de réparation ou
‘encore un cuisiniste pourraient
s'y installer. « On a une dizaine de
preneurs intéressés», confirme-t-
on chez [MP. 8
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A Hautmont, le Village de marques

Voila des coups de pelle qui se seront fait attendre ! Ceux du Village de
marques d'Hautmont, dont l'ouverture, initialement prévue pour 2018 puis
début 2021, ne se ferait finalement que fin 2022, au mieux. A ceux qui n'y
croient plus, le promoteur du projet, JMP Expansion, I'assure : ce village de
quelque 120 boutiques outlet
(https:/www.lavoixdunord.fr/920475/article/2021-01-14/hautmont-les-
questions-qui-se-posent-sur-le-projet-de-village-de-marques) verra bien le
jour. Les travaux doivent commencer cet éte, autour du 15 juillet. Un
investissement privé estimé a 77 M €, avec au moins 450 emplois a la clé.

A Louvroil, la rénovation du quartier du Paradis

-'._j_ " 'J e
TAS T

e

Le quartier des Prés-du-Paradis, a
Louvroil, s’appréte a entamer un long
chantier de rénovation. Photo archives
Christophe Lefebvre - VDN

Sélectionné dans le programme national de rénovation urbaine, le quartier des
Prés-du-Paradis devrait changer de visage
(https:/www.lavoixdunord.fr/889079/article/2020-11-05/louvroil-le-quartier-
des-pres-du-paradis-entame-sa-transformation) dans les années a venir. Un
long chantier dont le coup d’envoi doit étre donné dans les mois a venir, avec
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Hautmont: une nouvelle enseigne va bientot amver au

Retail Park

La nouvelle zone commerciale d’'Hautmont, occupée notamment par Intersport
et B&M, s'appréte a accueillir une nouvelle enseigne. Lanimalerie Tom&Co doit

s'y installer dans les mois a venir.

Maxime Pedrero
| Publié le 19/01/2021

Une sixieme enseigne va bientét compléter la nouvelle
zone commerciale d'Hautmont. Photo SAMI
BELLOUMI - VDNPQR
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zone commerciale d’Auchan, le Retail Park est la premiére phase du trés
attendu Village de marques. Un dossier de longue date, initialement prévu

pour 2018, et dont les premiers coups de pelle doivent étre donnés mi-juillet
(https://www.lavoixdunord.fr/920475/article/2021-01-14/hautmont-les-

questions-qui-se-posent-sur-le-projet-de-village-de-marques). En attendant le

début de ce chantier, le Retalil, lui, semble connaitre des débuts prometteurs.
« Les enseignes présentes sont trés contentes et réalisent de trés bons
résultats », confirme-t-on chez le promoteur du projet, JMP Expansion.

Cinq des six cellules commerciales qui constituent ce Retail ont déja trouvé
preneur. Occupées par Intersport, Jysk, Jour de féte, Magik Depot et B&M.
Reste une sixieme cellule de 550 m? encore vide. Mais plus pour trés
longtemps. Lanimalerie Tom&Co doit arriver sur place dans les mois a venir.
« On va leur donner les clés mi-février pour qu'ils puissent aménager la
cellule. » Le dernier magasin du Retail devrait donc ouvrir ses portes au
printemps. Une activité en concurrence directe avec I'enseigne Maxi Zoo
installée a quelques métres de |3, de I'autre coté de la zone commerciale.

Ne l'appelez plus LEscale

C’est une petite ligne, glissée dans un communiqué de presse en début
d'année, qui fait office de faire-part. Pour annoncer la fin d'un nom, qui n'a
Jjamais vraiment existé. 'Escale. Ainsi avait été baptisé, depuis le début, le
futur Village de marques d'Hautmont. Mais avant méme un début de
chantier, le promoteur a décidé de changer de nom. Ne parlant désormais
plus que du « Designer Outlet Hautmont ». Fini le champ lexical maritime
pour ce projet commercial situé en bord de Sambre. Ce nouveau nom, bien
que moins onirique, a au moins le mérite d'étre clair.

Poursuivez votre lecture sur ce(s) sujet(s) :
Hautmont (59330, Nord) (/region/maubeuge-et-ses-environs/hautmont)
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Faits Divers

Plusieurs gardes 4 vue aprés I'altercation de deux bandes mercredi soir 4 1'arrét de bus Prés d’Herminy 4 Louvroil. Le Parquet d Avesnes-sur-Helpe en charge de I’enquéte
commence 4 en savoir un peu plus sur les circonstances de cette soirée : un différend amoureux en serait a I'origine. Un jeune homme de 19 ans a été blessé au coutean,
un antre 4 la main. Une dizaine de personnes avait été placée en garde 4 vue : elles ont été remises en liberté,

Un incendie hier soir dans une maison du chemin des Ecrolies 4 Vieux-Mesnil. Il était un peu mains de 23h quand ’alerte a été donnée : les flammes avaient ravagé une
partie du toit et du rez-de-chaussée 4 I'arrivée des secours. Les deux occupants sont indemnes, ils avaient eux-mémes donnés I'alerte. Ils devront étre relogés. Une
trentaine de sapeurs-pompiers a participé 4 |"opération.

Un américain vivant 4 Maubeuge a vécu de loin le chaos 4 Washington ce mercredi. Marcellus Roberts est joneur de basket au sein de I'US Maubeuge. Trés impacté, ému,
Marcellus Roberts ne sait pas trop & quoi s'attendre dans un pays fortement divisé anjourd’hui. Des manifestants pro Donald Trump ont littéralement pris d’assaut le
Capitol 4 Washington, un des endroits les plus mythiques de la démocratie américaine, endroit ol devait se tenir I’ officialisation de I"élection de Joe Biden.

Sceénes de pillages, des vols, des statuts redécorés aux couleurs de Donald Trump : jamais la démocratie américaine n’avait été attaquée de cette fagon dans I’Histoire. 4
manifestants ont trouvé la mort, 14 policiers ont €té blessés. 1 policier a succombé 4 ses blessures ce matin,

Vaccination

La campagne de vaccination s’accélére : aprés trois Ehpad 4 Le Quesnoy, 4 Aulnoye-Aymeries mercredi et hier @ Hautmont, ce sont les établissement du Sud-Avesnois qui
débutent aujourd’hui les premiéres injections. Demain, des professionnels de santé vont pouvair étre vaccinés, Des professionnels de plus de 50 ans, et de moins de 50
ans présentant des facteurs de risque seront vaccinés 4 la Covid-19. Plus de 120 professionnels ont contacté les Maisons de Santé pluriprofessionnelles en charge de la
coordination, La MSP de Maubeuge, le Centre Hospitalier du Pays d'Avesnes, la Maison de Santé de Cousolre ou encore la Maison Médical de Bavay accueilleront les
vaccins du laboratoire Pfizer. Le Centre Hospitalier de Maubeuge devrait également vacciner ses professionnels dans les jours qui viennent.

A noter qu’aujourd’hui 17 patients covid positifs sont actuellement pris en charge au Centre Hospitalier maubeugeois,

Prés de 10 % des jeunes de moins de 25 ans présentent une perte auditive pathologique, selon une étude de 'INPES en 2013, Les écouteurs ou les concerts 4 fortes doses
de décibels peuvent provoquer des dommages irréversibles. Lundi toute la journée, les éléves du lycée Pierre Forest de Maubeuge, y seront sensibilisés et apprendront a
gérer les volumes sonores, avec des intervenants pour certains musiciens, de 1" association roubaisienne, " ARA {Autour des Rythmes Actuels).

Hautmont

Le déploiement de la police municipale 4 Hautmont de plus en plus d’actualité. Cest Philippe Demoustier qui sera 4 la téte d’une équipe de 5 policiers, toujours en cours
de recrutement : le montant de ce déploiement avoisinera les 40 000 euros, « une nécessité » pour Stéphane Wilmotte Maire d’Hautmont : ils s’installeront dans une partie
du bitiment de Chauwel. Stéphane Wilmotte souhaite également installer un parc de caméras de vidéo-protection, pour une somme de 300 000€. Une somme importante
« excessive » méme pour I’opposition hantmontoise, au « détriment d’autres investissements »,

IMP Expansion, développeur du futur village de marques d’Hautmont a choisi la société Wishibam pour concevoir et gérer la plateforme e-commerce dédiée du futur
village de marques. Spécialisée dans le développement de plateformes de commerce en ligne, la société Wishibam a été créée en 2015 et a mis son savoir-faire au service
de fonciéres propriétaires de centres commerciaux et de collectivités locales afin d’ouvrir aux enseignes un canal de distribution complémentaire aux points de vente
physiques : "Un dispositif qui facilitera les échanges entre les enseignes et lewrs clients et permettra la powrsuite de Dactivité commerciale méme aprés la fermeture des
magasins, accroissant de ce fait la visibilité et le chiffre d affaires des enseignes” affirme Jean-Michel Pacaud, Directeur Général de JMP Expansion.

T n ikt dac twavane da ss Villama dae Aarsuae dasealt dibadar ~nd idi

Aulnoye-Aymeries

110 familles ont regu leur colis solidaire 4 Aulnoye-Aymeries. La Mairie et le CCAS de la ville ont ét¢ mobilisés ses demiéres semaines pour préparer cette distribution,
qui 4 eu lieu au sein de la salle des fétes. Des familles suivies notamment par le Secours Populaire.

En sport, le retour du championnat pour Iéquipe d’ Aulnoye- Aymeries en Ligue Féminine 2 de basket. Les Aulnésiennes auront un match piége a dispuler ce samedi du
cité de Montbrison. Match 4 huis clos programmé 4 20h. A noter que deux joueuses de I'équipe ont été sélectionnées par leur sélection nationale : d’abord Jade Hamaoui
qui partira du 31 janvier au 4 février avec l'équipe de France U20 pour un stage & Voiron. De son cdté, Evita Herminjard a été sélectionnée par son équipe nationale de
Suisse ; dans le cadre des qualifications aux championnats d’Europe elle affrontera la Bosnie-Herzégovine puis la Russie les 4 el 6 février.

Jeumont

La ville de Jeumont a regu le label "Cimetiére Nature”. Créé chez nos voisins belges en Wallonie il y a quelques années, ce label a été dupliqué en 2019 sur le territoire de
I’ Agglomération Maubeuge Val de Sambre, ol quatre communes du territoire I'avaient obtenu, Maubeuge, Eclaibes, Obrechies et Feignies. Une récompense qui implique
pour la municipalité un travail de pédagogie auprés de la population, et s’inscrit & Jeumont dans un plus vaste projet municipal sur les questions écologiques et
environnementales.

Le Centre Communal d’ Action Social de la ville pourra officiellement accueillir le public le 13 janvier prochain. Les travaux au 2€ étage du centre administratif sont
terminés. Les services ont déménagés ces derniers jours.

Ferriere-la-Petite

Un nouveau président pour le Comité des fétes du village : Eric George. Malgré la succession d'annulation d’événements ces demiers mois 4 cause des deux
confinements, Eric George souhaite rassembler le plus grand nombre d'habitants dans les prochaines semaines. Dans un entretien accordé 4 la Sambre, il souhaite
organiser un événement annuel forl, 4 I'image du Festival musical Elfe.

Flash Actus
14129 La lutte contre les incivilités routiéres of la vitesse excessive 4 Glageon
MMMWMMM&I@MMM

L 3 X Lagrange 4 Fourmies
mmmﬁmmmmmww
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Le premier village de marques franco-belge,
mode, nature et bien-étre

Ouverture
2022

20000 m2 120 Q illions Le premier village

de marques
et restaurants dans la zone de chalandise fra NCo- elge

= boutiques d’habitants
BREEAM

Situé a 15 minutes de la frontiére belge, au coeur d’une zone de chalandise porteuse et d'un péle commercial existant
a l'attraction internationale. Un projet d'outlet novateur connecté a 4 hectares de nature-loisirs pour créer une destination shopping

incontournable et responsable.

retail A H
e designer

Un projet de ROS, Retail Outlet Shopping gestion JMP Expansion outlet
JMP Expansion Commercialisation et gestion Développement :
avec ROS Retail Out- Pierre Albert Deledalle/Leasing Manager France M+ 33134578333

let Shopping M +33 6 09 6313 65 contact@jmp-expansion.com Hautl I Iont

pierrealbert.deledalle@ros-management.com
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SAINT-SULPICE : UNE MAISON
A 3 MILLIONS

L'agence Fagades (Karine Mergui),
vend les murs de I'ex-Maison de
Famille de la trés chic rue Saint-Sul-
pice, a Paris. Le changement de main
des 68 m? sur 8 m linéaires et 115 m?
de commerce 4 I’étage s'opére pour
3 millions, 4 un raux de rendement
de 4 %, pour une boutique louée
120 000 €. Ladresse, face 3 Muji et
American Vintage, se trouve i deux
pas de la place du méme nom.

VIVAL SUR LA ROUTE

Le lyonnais Thomas Broquet Conseil
(Vladimir da Silva-Dias) installe
Vival (Casino) sur la route de Paris,
4 Brison-Saint-Innocent (Aix-les-
Bains). Le magasin situé 3 proximité
de I'hétel de ville couvre 200 m? sur 7
m de fagade. Il a é¢é loué pour 24 000
€ purs. La valeur locative ressort &
193 € pour 124 m? pondérés.

ESPACES ATYPIQUES
AMUSE LA GALERIE

Lenseigne d’agences immobiliéres
Espaces Atypiques ouvre sur la place
Galerie-du-Théitre 4 Rennes. La
transaction, assurée par le groupe
Giboire, porte sur 33 m” longés par
4 m de fagade loués 16 550 €. La
valeur locative se monte 4 501 €. Elle
compte une cinquantaine d’agences
en France, dont 10 en région pari-
sienne.

CLIGNANCOURT :
EN ATTENDANT MONOPRIX

Sorti de son magasin du 17 de la
rue de Clignancourt 4 Paris sans
indemnités d’éviction, Carrefour
devrait laisser la place & Monoprix.
Celui-ci exploiterait les 2 200 m?
qui réalisaient plus de 20 millions de
chiffre d’affaires. .. appelés 2 devenir
3 900 m? déji autorisés. Le bailleur
privé (également propriéraire du
Monoprix de la rue de Lévis, qui paye
12 2,4 millions) souhaite, profitant
de la gentrification, faire monter en
gamme l'exploitant de son local : des
stores noirs et I'enseigne provisoire
Bé Marché annoncent la couleur.
Il en voudrait 10 4 12 millions avec

TERRAINS

Qb —

Hautmont

1,5 de loyer, ou un loyer pur de 2,5.
Le temps presse : les aurtorisations
administratives touchent a leur fin,
et le quartier est orphelin de sa seule
grande surface alimentaire dont il a
rant besoin.

LA VACANCE EXPLOSE AU UK

La vacance au Royaume-Uni est pas-
sée 2 13,7 % au T4, contre 13,2 %
au T3. Les chiffres du British Retail
Consortium et du Vacancy Monitor
montrent qu'il s'agit du dixiéme tri-
mestre consécutif d'augmentation.
La progression devrait se poursuivre
sous la pression du lock-down. Tous
les types de commerces sont touchés,
mais particuliérement les centres
commerciaux, avec un taux de
17,1 %, contre 16,3 % au trimestre
précédent. Les high streets pointant
4 13,7 %, contre 13,3 %, tandis que
les retail parks se contentent de 10 %,
contre 9,2 %.

MIDAS : UN CHATEAU A 100 €

La zone Intermarché de Chéteau-
d’Olonne voit arriver Midas. Les
293 m? transactés par Dugué seront
exploités pour 30 000 € de loyer. La
valeur locative de cet emplacement,
proche de Kiabi, Picard, Maxi Zoo
ou Gifi, s'affiche 3 102 €.

B

K. LEROY POUR STE ET HAUTMONT

.a direction commerciale externa-
sée de Bord’Eau Village pour la
ociété de la tour Eiffel (Ste), puis la
onstruction du mix merchandising
t la relation avec les enseignes pour
Taurmont (Maubeuge sud) : depuis
ue Karine Leroy a créé Newlease
n septembre, son réle de conseil en
ommercialisation va comme un gant
cet ex-Marques Avenue, Neinver
t Phalsbourg. La réécriture du site
ordelais de smart shopping et good
soding va bon train et la program-
nation du village de marques de Jmp
xpansion démarre. Une vingtaine
’enseignes ont déji manifesté leur
1érée pour le site d'outler et de loi-
irs (Ferme de Gally, accrobranche,
irtual room...). Les travaux du pro-
ramme de 15 000 m? pour 80 bou-

Les milliards de I'Afm

En évoquant la naissance de
Nhood, nouvelle appellation
de l'opérationnel de Ceetrus
(Auchan Holding), notre dernier
numére évoquait un périmetre
d'intervention qui s'étendait &
I'Association familiale Mulliez
(Afm). |l fallait bien entendu
lire 20 millions de meétres
carrés et non 20 milliards

(ce que peu de fonciéres au
mende doivent exploiter).

iques (20 000 en phase IT), qui vien
le signer un partenariat avec la pla-
eforme Wishibam, doivent démarres
et été.

L'EAU VIVE DE PERE EN FILS

Repreneur de I'enseigne il y a vingt
ans, Didier Corte laisse la place 2 son
fils Baptiste, qui devient directeur
général de UEau Vive. Il remplace
Christine Jacquier, promue vice-
présidente du réseau bio de proximicé
né en 79. Banquier d’affaire de for-
mation, le jeune dirigeant fut le pre-
mier franchisé parisien de I'enseigne,
puis son directeur du développe-
ment commercial. Le concept aligne
65 magasins (38 franchisés). Lobjec-
tif porte sur 100 4 moyen terme.

_ URISPRUDENCE

SUSPENSION DU LOYER
DE CONFINEMENT

«Ordonnons la suspension du verse-
ment des loyers dus par la société Syr
(...) pour la période de la fermeture
administrative du 15 mars au 22 juin
ct pour celle du 30 octobre 2020
qui s’achévera 4 la date de réouver-
ture...» Dans une ordonnance de
référé rendue le 21 janvier, le tribu-
nal judiciaire de Paris estime en effec
que la situarion de la Dame Jeanne,
Cave 4 Boire & Bar 2 Manger de la
rue des Grands-Degrés, 4 Paris, est
suffisamment critique pour justifier
I'imminence du dommage. Relevant
qu'en réponse 4 sa demande d’étale-
ment, le restaurateur, qui avait réglé
tous les autres termes, avait recu pour
toute réponse une mise en demeure,
les magistrats estiment que cette
«annularion temporaire a une chance
de prospérer devant le juge du fonds,
Lexécution provisoire est de droit.

LA CORRESPONDANCE DE LENSEIGNE | 1°1347 4
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En 2020, les outlets frangais ont vu leur activité fléchir de 20,2% - Actualité : distribution (#1278995) 07/04/2021 19:00

FASHION

NETWORK

8 boutique de

ode sur Zala:do en tou#lpllcﬂe ] -

2020, les outlets francais ont ifu Ieilr activité
hir de 20,20/0

?E»TBSQ des ventes sensible, mais résilience [ace & la crise onl caractérisé activité 2020 des

3 outlets tricolores. Selon une élude réalisée par la société Narval et commanditée par le

CNCC. leurs ventes ont baissé de 20.2% l'an dernier; lout comme leur [réquentation (-23,.8%),

en raison surtout des deux conlinements. Mais le rebond s'est a chague lois [ait sentir a la
réouverture. Certains centres de marques enrvegistrant méme de helles eroissances si lon exclut
les mois de fermeture, comme par exemple The Village situé en Isére (+17%), Honlleur
Normandy Ouilet (+16%). ou Margues Avenue Romans et Nailloux (+6%). One Nation indique de
son ¢oté a FashionNetwork avoir connu une hausse de 167 % du tralic et de 1882 % du chillre
d'allaires.

https://fr.fashionnetwork.com/news/En-2020-les-outlets-francais-ont-vu-leur-activite-flechir-de-20-2- 1278995, html| Page 1 sur 4
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En 2020, les ouilets francais el vu leur activité fléchir de 20, 2% - Actualite : distribution (#1278985) OFI04/Z021 19:00
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deda des projels déjasignés ol aularisés (dont 1os ouverlures sonl repoussées ). cameme
Normandy Outlet de Me Arthur Glenn a Veroon, Desigrner Oullel Hautmonl de M Bxpacsion
a Hautmoni. "Le mareh® Trangais a toujours eonnu de Tortes barricres a Feolede mais Pévnlution
dos réglomentations o matiérs dautorisalions commereiales acncore renlored la dilliculté de
yolr frnerpe s de nouveaus projets”.

Los promidees perspeelives de 2021 sont peu cogrageantes, Munnée deébutant avee des "ehillres

Seralils". oo paison notamment du epuvee-fou qui freine lo tradie des contees situds loin des
villos, pdeessitant wn teajet inportant en voltuee. "Loovision sur Fannde est boul a [t ineortalne,
los mesures sanitaires coteadnat des stop and g permancnts”. Un eetour & la normade ost

espérde pour Nautamne, oo capitallsant sur le besoln dos ecoselpes de eontinuer o déstocker

hitgs: Hrfgshionnatwork.com/news/En-2D20-les-outlets-francais-om-vu-leur-activite-flechir-d e-20-2- 1278 58 &.hirnl Page 4 sur 4
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TRES
-RCIAUX

LE RETOUR A LA TERRE

FERMES URBAINES, RUCHES, NICHOIRS A OISEAUX ET A INSECTES SUR LES TOITS, LE COMMERCE
COMMENCE DESORMAIS PAR LA ! LES EXEMPLES EN CENTRES COMMERCIAUX, PLUS HYBRIDES QUE
JAMAIS, SE MULTIPLIENT : AVEC CE TYPE D’OFFRE, LES FONCIERES REPONDENT A UNE DEMANDE DES
CONSOMMATEURS ET SAPPLIQUENT A DONNER PLUS DE SENS A LEURS ACTIFS. ETAT DES LIEUX.

4 L'Escale Outiet
UNg fermea
nour 1ss Ecollers

L Une farme la pédagodis
n plus, & 'Escalz Cutlet
dHautmant cue développe
o Expcrs on, pour
| une cuverture dici A un
an. Developpee avecles
Fermes de Gally, elle aura
pourvomtion déduguer
les visitzurs du villoge ce
margues etles éenllers de
o lardgion 2 1o biodiversitg,
au regpect de lavie
animale ek &la culture
i, de fuits etléqumes pour
ure dimentation saine.
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4 Ma Petlie Madelaine
comme @ e ferme
La Compagrie de Pholsbourg crés
s fermes pedagogigues au sein de
ses centres pour favarser |initiotan
Alonawre etow métiers agriooles.
Elle travailz er lizn avecles 2ooles
cksvilles dans lesauelzs elle sst
implancés etomganise des atelizrs
avecles publics scolaires pour

|25 sersibiliser aux cirouits courts,

A Chomoray-les-Tours, [0 fzrme
pedagogiqus de MaPetite Madelaing,
inaugures au colrs ce |18 2015
compte Aerement 30 gros fruitiers
Ui tice, 160 pemmimiers (15 voristés)
etpoiriers toillés en palmette, 25
oreds de oassis, autant de grosedlss,
e framboisiers, de mariers, une
cinguantaine ce pieds de viane, mais
adsg 4003 500 kg de caurges (durne
i zriine de veriétés] réealtés en 2020,
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Beauarenelle »
totalpment pereht

Courant fevrier 2020, Beougrerell

Faris o choisi de ranforcer sademarche
duraibl 2 en stassociant aux ogriculteurs
urbaine Wesh Grow pour créer [a Feims
Ferchie, Hus grande ferme urbaing
parisienne dediE & oux aromatiques

ave plus de4 000 m? de cultures,

elle montre lavelonta cu centre
closunvrer aux cotes de la Vills pour

le dliveloppement de o biodiversis

el des drouits courts, ConciStament,
3000 m? sont décizs alacultre duns
dncuartaine darom ates rares du monds
entier (menthe ge Maloygues, romarn
Soppho, sauge ce Mamibie, meanths

des carfs, estragon du bMexique) st

000 m? & o culture de flaurs mel ifares |
Lopremigre vante pham ére ossocias

A cella dumiel aeu lisu en fin dete,
Aterme, 280 restourateurs [ocous seront
approvisionnes tels gue Grand Beaw,

Iz restourant regporsable cu sein ces
Goleries Lofovetts, locatcires dumell,
Ce projet confirme [z souhait o 8tre

un actaur engoge, Lo Ferme Perchiss

2et FOite powr sinscrire dans [0 vie de
quartizr st dans les assiettas de s

ol tonts | Suits logigue durs démarche
cncienne : Beasgrenelle procuit son

el depuis 2004, vercu au profitde (o
techierche contre |2 cancer ch sein,

4 SoOuest
un fermier sur 8 [o

S0 Ouest e Snusles Frofses se sont
CISSOCIAS [OUT PIOROSEr UK ¥isiTaurs
ur lisl atypiaue et éenrespanschle:
|er ferme urbcine sFormbouses,
sitlés surle taitdu centre
commerdd, développs 370 m? de
culture vartienle. Lagumes, fruits et
aromotes sont fssis dune ailture
vertionle sons herhiddes sons
pesticides et sans encpais, selon |25
prifcines de la permacultire, Sous
les Fraises aggalemant trarsforme
lees taits du Bhw bdorcis 0 Paris, des
Geterfes Lafayette Houssmann...

~ Normandy
Qutlet

ansilise
olOdIYEeI STy
Il et lur cles premiers
patiments certifiss
Bindiversity dans le moncle:
Heorflewr Marmandy
Cutletsinseitadans une
démarchs environnementale
pointue Depuis fir juin, 2n
partenciiat cvec [ritiative
Ui Toit Pour Les Aleilles, e
village de marques acoueilz
deux nuches En acccrd
OVES3aM encagemert
ervirchriementad, e

cerrs souharts
apparter son
soutier Guns
filiere qui perd
entre 30 et 40 %
de ses colonizs
chague anrée,
Chueleue 200
pots de migl ort
d&ja etérécaltés
et offerts aux
enselgnes, oux
clients etoux
institutions|ooales,

3 Fontalnes

Drepuis 207 unrucher
estinstalle sur e toit des
ZFentaires:composs

de Eruches accuzillant
entre 200000 et 250 000
abeilles dy I produit 50 kg de
mielpar on Chacue arings,
7 l'accosion de la semaine du
developpement durablz, e
CEMTe arganise une journes
dianimation pour dégustsr
le rector et sznsillissr
limpertance des cheilss
dans labindiversis,

a Gur Alsace 0lo, bon el gourmantd

Frey developpe un Agrapere sur son Shopping Promenade Creur Alsace (Strasbourg < 5 ha pour caltiver despeduirs
b en collaboration ave e un collectif lool dogieul teurs. Celul-d proposern an point de ventz et une zone de
restauration utilisant unicpement des produits en fligre ulro-oourte etissus de fagieulture biclogique.
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acces a la zone bientot revus a la Taveur du gegouplement ge 1a KL (U
Z70-ont-redemarre) — travaux auxquels Auchan contribue a hauteur de 2 millions d’euros — la priorité
ira, dans les trois ans, a la rénovation compléte de la galerie commerciale, « gui en a bien besoin »,
souligne son directeur, Maxime Pus.

La zone d’Auchan Louvroil a les yeux rivés sur le Village de marques

Quelque 120 boutiques «outlet» devraient
ouvrir en bordure de la zone de Louvroil d’ici
fin 2022. - VDN

Elle maintient le cap, la zone commerciale d'’Auchan Louvroil. Affichant une fréquentation plutét
stable (en faisant abstraction de I'année 2020), I'hyper et sa galerie se classaient, il y a quelques
années encore, parmi les 50 meilleurs de France en chiffre d'affaires.

Un dynamlsme conforte par meesllaaemgm_dej_a_lmllmna Léallaé_ﬁn_zm_&

(https 4 -
Ig_l,nﬂpmgug) par Auchan pour s agrandlr et se moderniser. Mais le talon d'Achille de cette galerie

est justement ses dimensions. Parmi les 65 cellules qui la composent, aucune n'est suffisamment
grande pour accueillir la Iocomotwe commerciale attendue depurs des années. Qmu;&jusqum

en-aout), la plus grande cellule de Ia galerie (900 m?) était I'un des plus petits points de vente de

I'enseigne a travers I'Hexagone.

Ne pouvant pousser les murs de la galerie, la zone commerciale se développe tout autour. Un retail
de 11 magasins et deux restaurants a ainsi vu le jour fin 2016 de l'autre c61é du parking d'Auchan. Et
19/hautmont-une-nouvelle-enseigne-va-bientot-arriver-au-retail-park) de I'autre cété de la zone. Six
nouvelles enseignes et bien des espoirs. Car cette nouvelle galerie a ciel ouvert est la premiére phase
d'un projet titanesque.

Un dossier porté depuis des années par un promoteur (JMP) et la ville d'Hautmont, pour convertir une
friche industrielle en Village de marques. Quelque 120 boutiques accueillant des magasins d'usine de
grandes marques. Un investissement privé estimé a 77 millions d'euros et la promesse de 450 a 600
créations d'emplois. Les travaux devraient commencer cet été. « C'est une opportunité incroyable de
maintenir notre flux », se réjouit le directeur du centre commercial de Louvroil, Maxime Pus. Et de
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C'est le nouveau venu du secteur. Premiére étape du, tant attendu, projet de

Village de marques (https:/www.lavoixdunord.fr/920475/article/2021-01-

14/hautmont-les-questions-qui-se-posent-sur-le-projet-de-village-de-

marques), 'ensemble qui accueille notamment Intersport, Jysk et Magik Depot
sera bientdt complet. Une cellule sur les six construites attendait encore de
trouver preneur. Ce qui devrait bientdt étre chose faite. Annoncée en début

d'année, l'arrivée de l'animalerie Tom&Co

(https://www.lavoixdunord.fr/922698/article/2021-01-19/hautmont-une-

nouvelle-enseigne-va-bientot-arriver-au-retail-park) se précise. Les travaux
sont en cours et la franchise belge devrait ouvrir ses portes courant mai.

Pendant ce temps, le promoteur du Village de marques, JMP Expansion,
maintient le cap pour un début des travaux le 15 juillet. Une premiére phase qui
concernerait un peu moins de cent magasins et un parking silo. Affirmant étre

« en pleines négociations avec plusieurs marques », JMP vise un taux de

commercialisation de 40 % d'ici au début des travaux.

Buffet XXL
- y

Le restaurant chinois en cours
d’installation 4 1a place de Tati devrait
étre prét a ouvrir mi-avril.

On ne peut pas vraiment dire qu'il passe inapergu. En travaux depuis des mois,
le titanesque restaurant chinois King Buffet est en cours d'installation dans

les anciens locaux de Tati. « On en est aux finitions », confirment les

propriétaires. La salle de quelque 1 400 m?, articulée autour d'un immense
buffet, devrait &tre en mesure d’accueillir des clients dés mi-avril. Une
ouverture conditionnée a I'évolution des mesures prises dans le cadre de la

crise sanitaire.

Poursuivez votre lecture sur ce(s) sujet(s) :
Louvroil (59720, Nord) {(/region/maubeuge-et-ses-environs/louvroil) |
Hautmont (59330, Nord) (/region/maubeuge-et-ses-environs/hautmont)
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Inditex, Zara, Go Sport, Rallye, Toni Ruiz, Mango, ..

FASHION

NETWORK

Valérie THOMAS Jeu. 11 mars 2021

Président Newsletter N°3365

Inditex (Zara): le bénéfice net 2020 plonge
de 70% en raison de la pandémie

Le géant espagnol Inditex, propriétaire de Zara, a vu son bénéfice net s'effondrer de 70% en
2020, a 1,1 milliard d'euros, alors que les ventes plongeaient de 28% en raison des
fermetures de magasins liées au Covid-19.

¢ Rallye s'appréte a céder Go Sport pour un
euro symbolique
F La holding Rallye, propriétaire du groupe Go Sport, entre en
19 négociations exclusives avec la Financiere Immobiliére Bordelaise
Bl (Galeries Lafayette, Camaieu...) en vue de la vente de I'enseigne
— - d’articles de sport.

¢ Toni Ruiz (Mango): "Nous avons su affronter
les difficultés et poursuivre la transformation de
I'entreprise”
Le PDG de Mango fait le bilan d’une année particulierement difficile,
entre fermetures de boutiques, chdmage partiel et chute des ventes.
Malgré tout, Toni Ruiz se dit fier des progres réalisés et confiant pour
I'avenir.

Un village de marques innovant

A 15 MINUTES DE
LA FRONTIERE BELGE

En savoir +

BUSINESS

¢ Prada dans le rouge en 2020, mais rebondit
au second semestre
Prada a publié mercredi une perte nette de 54 millions d'euros pour
2020, sous I'effet de la pandémie de coronavirus, mais a enregistré
une amélioration sensible de ses ventes au second semestre, tirées par
la Chine.

https://f. ter -3365.html
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‘\o“ Pablo 1sls, Inditex, Achats mode en France, ... .. 16032021 172720

FASHION
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Valérie THOMAS Mar. 16 mars 2021
Président

Newsletter N°3368

Gucci, Ralph Len, Dior... Apré les
Fashion WeeKks, les défilés continuent

Raph Lauren le 25 mars, Kenzo le 26, Dior le 12 avril, Gucci le 15. Les présentations sous
forme digitale des collections de plusieurs maisons vont continuer d’eccuper le devant de la
scéne dans les prochaines semaines.

© Pablo Isla (Inditex): "Nous retrouverons une
croissance de 4 2 6% apres la pandémie”
Le président du groupe textile insiste sur la "solidité” de son modéle

économique et compte sur une reprise de I'activité. Si 100% des
houtiques rouvrent en avril, les ventes devraient étre équivalentes a

2019.

* Promotions, confort, web... Nouvel état des

htips:#itrfashionnetwork.com/newsletters/0,6 /newsletier-2368.htm| Paga 1 sur 7
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DES LOISIRS NATURE
EXCEPTIONNELS,

120 boutiques outlets et
une plate-forme e-commerce dédiée

En savoir +

Decathlon accuse un recul de 6% de ses
ventes globales en 2020
Le groupe de producton et de distibution d'articles de sport a
annonce lundi un chiffre d'affaires mondial en zozo de 11,4 milliards

d'suros. 8es ventes en Franee se sont contractées de 9%,

De décembre a février, les ventes du groupe
H&M ont reculé de 27%

La societe suédoise (HEM, Cos, &Other stories...] a vu son chiffre
d'affaires baisser de 27% au premier trimestre de son exercies 2021,
mais elle enrsgistre une progression d’environ 10% sur la premiére
| guinzaine d= mars.

Alltricks annonce un volume d'affaires en
hausse de 63% en 2020
§ L'z-commercant, spécialiste des produits pour le cyclisme, running &t
s sports outdoor revendique un volume d'affaires de 132 millions
¢t d'euros 1'an dernier. I annonce aussi cing ouvertures de magasins en
2021,

Alexandra Golovanoff ouvre un pop-up chez
L'Exemplaire a Paris

Ces derniers jours, la créatrice et journalists Alexandra Golovanoff
s'estinstallés au sein de la boutique 1'Exemplaire, rue Saint-Honoré,
pour ¥ présenter notammment une sélection de pidoes en maille de sa

AasiTtas s 47T E s Lo TSN E S s ILE T sE - GEER At Pagz 35377
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Valérie THOMAS Mar. 23 mars 2021

President Newsletter N°3373

Des soldes bis? Le gouvernement veut aider
les commerces a liquider leur stocks

Liquidation hors période de soldes ou compensation financiéere: le gouvernement étudie
deux options pour aider les commercants a écouler ou financer les stocks de marchandises,
a annonce lundi le ministre de "Economie.

Cartier inaugure un décor éphémere pendant la
rénovation de son flagship
" Vus d'ailleurs, les Francais ont toujours en un certain talent pour la

rénovation. Cartier éléve le concept 4 un nivean supérienr en
dévoilant un chef d'oenvre de scénographie urhaine devant son

magasin historique.

Podcast: Erwan Rambourg et Godfrey Deeny

htips:fitrfashionnetwork.com/newsletters/0,6/newsletter-2373.hunl Page 1sur @
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UN VILLAGE DE MARQUES
OMNI-CANAL

de 120 boutiques Outlets et restaurants
d 15 minutes de la'frontiére belge

En savoir +

Henri Sebaoun (Vanessa Bruno): "Nous
programmons dix ouvertures en 2021"
8| Sous limpulsion de son directeur général, la priffs parisienne poursuit
 son expansion. Cette année, son réseau de boutiques devrait doubler
en Franece. Entretien aves Henrd Schaoun.

' Mode, enfant, sport, bijowx: les commerces se
<! sentent floués et demandent a rouvrir

Le Conseil du Cormmerce de France et CCI Franece, ainsi que les
représentants das secteurs touchés (hahillement, bijouterie, sport...]
affichent leur incomprehension aprés les fermetures ordonnées dans
les zones confin 2es.

Spring Court s’émancipe de la saisonnalité

Six ans aprés la reprise en main de sa distribution et sa production, la
marque frangaise de tennis Spring Court met fin aux collacticns
saisonniéres pour s'arbculer autour d= lignes permanentes et de
capsules.

INDUSTRIE

Sourcing: le classement des fournisseurs
textiles secoué en 2020

Attasim . tazs s oo rs s oo e s L E T s S GETE At Page= 33 b
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Valérie THOMAS Mer. 7 avril 2021
Président Newsletter N°3382

H&M va licencier 1.100 personnes en
Espagne

Le géant suédois du prét-a-porter s'appréte a licencier en Espagne 1.100 employés qui se
trouvaient au chémage partiel en raison de la pandémie de Covid-19, a-t-on appris mardi
aupres de la direction et d'un syndicat.

< Giorgio Armani se dit prét a s’allier & un
partenaire
Le styliste envisage pour la premiére fois pour son groupe un éventuel

rapprochement avec nn investisseur, tel qu’il 'a confié au magazine
américain Vogue. L'italien Exor figure parmi les prétendants

potentiels.

 Luxe: initiatives et concepts digitaux sont

htips:fitr.fashionnetwork.com/mewsletters/0,6/newsletier- 2382 html Page 1sur 8
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devenus incontournables

Depuis un an, le luxe a accilérs sa digitalization 4 tous les niveaux an
faisant &voluer radicalement son rapport avecls public. Comme
lillustrent les récentes initiatives de Bottega Veneta, Versace et
Balmain.

designer
| Hautrmont UN VILLAGE DE MARQUES
OMNI-CANAL
au cceur de 4 hectares de nature
En savoir +
BUSINESS

Le patron de Dolce & Gabbana dément toute
| discussion sur un rapprochement avec Kering

| Diolee & Gabbana ne discute pas d'un fventuel rapprochement avec
Kering, a déclaré I'administrateur délégué du groups de mode italien
dans une intervisw publige mardi dans la prasse.

La marketplace de déstockage Otrium léve
100 millions d'euros et se lance aux FEtats-Unis
Aprés avoir triplé ses recettes en zo20, la marketplace néarlandaise
de déstockags d'articles de mode annonee 1a levee de 100 millions
d'suros (120 millions de dollars) ainsi que son déploiement sur le
marché américain.
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LE 31 ENTRE EN SCENE « DIESEL : BIENVENUE DANS LE ROUGE » RENOA L'URD + GREENIS THENEWBLACK.
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A Hautmont dans le nord, JMP Expansion développe un village
de marques novateur pour séduire une clientéle transfrontaliére

a Ce sera le premier villoge de marques
belge en France » sourit Jean-Michel Fa-
coud, fondateur de JMP Expansion, qui
développe ce nouveau projet de village de
margues situé 4 Hautrmont, & 15 minutes
de la frontiére belge. Ce qui pourrait n'étre
qu'un bon mot est en fait la fidéle descrip-
tion de sa zone de chalandise de 9 millions
d'habitants, parmi lesguels 615 de belges o
fort pouvoir d'achat. Une double nationa-
lité dont JMPF Expansion compte bien faire
un ovontage et une vraje différenciation
pour ce village de marques de 20 000 m?,
développe en deux phases et qui regroupe-
ra a terme 120 boutiques et restaurants...
muais pas seulernent.

« Aujourd’hui, développer un village de
margues comme on le faisait il y a encore
5 ans na pos de sens, il faut comprendre
les signaux envoyes par les cansommateurs
et concevoir un lieu qui réponde & leurs

de 9 millions de francais et belges

attentes actuelles mais surtout futures »
selon Jean-Michel Pacaud, qgui a donc tra-
cé une feuille de route trés ambitieuse et
novatrce pour ce projet | propoeser une
expérierice physique, digitale, & prix réduit,
responsable, nature et loisirs. Das éléments
qui sont des évidences pour le premoteur,
« Les clients pourrant retrouver sur la plate-
forme omni-canale du villoge de rmarques
les mémes produits et prix (-30% mini-
murn toute l'année) gu'en magasin avec
un aoffichage en termps réel des stocks.
Nous serons ginsi sur un dispositif phygital
au service des enseignes, en contribuant
a l'augmentation de leur chiffre d'affaires,
et des consommateurs, pour qui le com-
merce en ligne est devenu une attente in-
contournable » ajoute Jlean-Michel Facaud,
qui s'est associe |'expertise de Wishibam, la
start-up spécialiste dans ce domaine pour
concevoir et gérer la plateforme en ligne du
village de rargues.

Une architecture de village aux
. fagades colorées, inspirée de
- I'héritage Flamand pour créer

P e

une diversité bienvenue et un péle
premium au coeur du village pour
les marques haut de gamme.

B s
shopping
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Parcours accrobranches, sportifs,
ludiques, jeux d'sau, spectacles
son et lumiere, ateliers éducatifs
dans la Ferme pédagogique
animeée par les Fermes de Gally,
éducation a la biodiversité

et au bien-manger s'étendront
sur 4 hectares congus

par Résonance.

L'OUTLET FRANCO-BELGE

SO0

Urbaniste- pmuglne
Pinteforme e-commerce :
Frormoteur | WP o
Gestionnaire
Investissement

120 boutigues outlets et |
restaurants donnant la part belle |
& la mode mais aussi au sport i
et au bien-étre, ginsi gu'une 1
recyclerie, un magasin de produits |

| Iocuuxet un I:lrusseur k:cul

Un axe digital qui ne fait pas cublier au
promoteur limportance de l'expérience
physique, quiest la pierre angulaire du pro-
jet. Niché ou sein de 4 hectares de verdure,
le villoge de marques, certifié BREEAM,
donnera Ja part belle d cet environne-
ment en développont des loisirs qui dia-
legueront avec la nature. Une démarche
ossumee de mise en valeur de l'environ-
nement et d'une économie durable avec
egalement un espace consacré o l'éco-
nomig circulaire et & la seconde-main.
« Des études de |'Obscco ont montré gue
la crise sanitaire o tronsformé en ten-
dance de fond o sensibilité aux probléma-
tiques environnemertales et de consom-
mation responsaoble, Les consommateurs
veulent consommer mais sent plus atten-
tifs au prix, a lo qualité et ont intégré les
circuits de seconde-main et de recyclage
dans le quotidien de leur consommation.
|ls souhoitent gussi investir leur temps dis-
ponible pour s'adenner @ des activités en
famille, prendre soin de leur corps ou pra-
tiquer une octivité manuelle et créotive,
Les besoins de contoct avec la nature, de

promenade deviennent des aspirations
fondamentales. » expligue Jean-Michel
Pacaud, qui souhaite répondre & ces ot-
tentes en développont une destination
outlet expérientielle, unique et novatrice,
« pour faire venir les visiteurs de loin et les
inciter & rester plus longtemps. »

De plus, le village de margues est situé au
sein d'un pole commercial puissant qui
draine déja 8 millions de visiteurs annuels,
parmi lesquels 35% de belges. L'objectif
du promoteur est ainsi de proposer une
offre complémentaire et expérientielle a
ces clients existants, le projet, jusqu'ici
connu saus le nom de |'Escale Hautrmont,
prendra le nom de Designer Outlet Haut-
mont, la marque de ROS, qui en assurera
la gestion. Ce sera le premier actif gere en
France par la société autrichienne, experte
dans ce domaine avec un portefeuille de
15 centres dans 9 pays. « Lo gestion des
villoges de marques requiert une expertise
spécifigue et nous avons voulu nous as-
socier avec des acteurs reconnus du sec-
teur, auxguels les marques font confiance

et qui ont su prouver leur qualité et leur
efficacité. ». Des morques gui semblent
séduites par ce projet ambitieux et nova-
teur puisque 45% de lo surfoce est actuel-
lernent en cours de negociation.

A découvrir fin 2022 & 'euverture.

Lo culture et l'art auront

une large place pour
mettre en avant la
eréativité artistique de la
France et de la Belgique.

ﬂ!JE!E‘JII"”"
shopplng
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Le 14 avril 2021

Journal. Textile

LE M*TDE LA PRESSE PROFESSIONMELLE DU TEXTILE ET GE UHABILLEMENT

IMMOBILIER COMMERCIAL

Designer Outlet Hautmont, un village de
marques novateur

A 15 minutes de la frontiére belge, Designer Outlet
Hautmont sera la destination shopping des 9 millions
d'habitants locaux a 1a recherche de grandes margues a
prix réduits. Avec un village de marques de 120
boutiques, des restaurants, une plateforme e-commerce
et 4 hectares de loisirs nature, ce projet est unigue.
(article sponsorise)

Découvrir




Publicationdans le n® 2503 du 4 Mai 2021 % E—

Source : JOURNAL DU TEXTILE -

lien URL - designer
outlet
Hautmont

20000 m* 120 9 millions ‘ H[mﬁ A,

LEFE _NFE 10 ) o by o ae L cem e

Tk &1 merans S b hiomisbne belga, su coe & e e e chicdondiea poteamn e o o S cormera T a Shsbane
& MO PRy T T RO U ST el VD Pl Criad COP Ry - M Ol Ch Pl b - Wi E Bl T oo ST SRS Lhelffang
e T T L T

ks g | o S L s s saleel, B Foia] O L ey

O—
4] WL, designer

':'l"—qq.-lﬂl L PR R | (¥ = ]
s SEHATE LD l'hllﬂ-ﬂ‘:'li.l.lb.'lﬂ.l.lq Pl gt [ imim Haum
e e s e e sam LRy LR n

e ekl | kel eaeengarend o




Publié le : 27 mai 2021 % —

Source : LSA -

Lien URL : https: //www.lsa-conso.fr/ce-quedesfrancais-attendentdes-en- designer

sembles-commerciaux-en-20-chiffrescles, 382948 outlet
Hautmont

LIVRES BLANCS ETUDES LSA LSALIVE  APPELS D'OFFRES

| S

Accueil LSA » Eiudes » Etude

"—-'"--: r-ﬂ'i‘;; - “"'qﬁ'—ﬁ-‘v—; “‘.;3—-‘" (=T 2‘% Jq- ‘- 9@- e 'b-ﬁ'ﬂrq ""\‘I_"! ELeE ‘L_".,—c“;s--\_ —? | IF ~ N & 2"“‘ ""I"”.(‘-?l"' "‘-—.(-'ai‘-— = i:
Baus = e =~
| Pour lire l'intégralité de cet article, testez gratuitement LSA fr - édition Abonné

Ce que les Francais attendent des
ensembles commerciaux en 20 chiffres-
clés

DANIEL BICARD IMMOBILIER COMMERCIAL. CENTRES COMMERCIAUX, GRANDE DISTRIBUTION PUBLIE LE 27/05/2021

§ racesook IN LINKEDIN

Si les notions de largeur de choix, de présence de grandes marques ou
de compétitivité des prix, prédominent dans les critéres d’appréciation
des ensembles commerciaux par les Francais, I'étude de I’'ObSoCo, en
partenariat avec la fonciere JMP Expansion, révéle aussi leurs aspirations
a «consommer mieux », de fagon plus responsable. Et a vivre des
expériences autrement enrichissantes combinant loisirs individuels,
familiaux et ateliers nédaaoaiaues.

|t I'Jal tun grand nambr T s el un cho dans les ensembles commerciaux, ils somt 79% gui se disenl
+ £ % 18 1aiaues. g i ges 123RF Anlonio Ciaz
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# La cote d’amour des Frangais

3 L'ObSoCo, société d'etudes et de conseil en stratégie, a analysé, en
pour leurs centres-villes en

Che partenariat avec la fonciére JMP Expansion, les attentes actuelles et
» 19 mai: hausse de 20% pour L . )

Ies centres commerciaux futures des Francais a I'égard des ensembles commerciaux afin d'en
* Huif concepts sur lesquels et g - A

st P by dresser les caractéristiques idéales et pointer leurs préférences en
Westfield 1

matiere d'expériences. Selon leur communigue commun, «celie étude
révéle Fattachement des Francais a l'égard des ensembles
commerciaux qu'ils fréquentent réqgulierement. Au-dela de 'offre de commerces elle-méme et de
aménagement du lieu, le plaisir a frequenter les ensembles commerclaux se redessineg autour de
nouvelles aspirations s'inscrivant dans le “consommer mieux” ef lattrait pour des composantes
expérientielles qui contribuent a la fidélisation. Elle monire egalement leur intérét pour des sites de e-
coiminerce dependants de ces ensembles, qui contribueraient ainsi a la frequentation physigue des
boutiques ». Revue en une vingtaine de chiffres-clés, classés par ordre «d’universalite d'avis »

décroissant.

85% : la part de Francais attendant un grand nombre de commerces et un choix important
En matiere d'attentes liees a l'offre et a 'aménagement du lisu, 'étude confirme que le socle des
attentes a I'égard des ensembles commerciaux repose sur 'amplitude, de choix et de marques.

80% : la part fréquentant les ensembles commerciaux

Selon les auteurs «& Uheure de Pexplosion du e-commerce, et alors que les nombreuses fermetures
diies a la crise sanitaire ont impacteé les comimerces physigues, la fréquentation des ensembles
commerciaux se révéle une pratique populaire, appréciée par une majorité de Francais, 80% des
Francals les fréquentent et les apprécient, quels que solent I'dge ou les catégories socio-
professionnelles. Et pius ils les fréquentent, plus ils fes apprécient, les clients réguliers leur attribuant
une note de 8/10 ».

79% : la part attendant des grandes marques.
Statistigue a rapprocher des 76% souhaitant des produits de qualité.

79% : la part incités & revenir par des offres a prix réduits toute I'année, sur des produits de
margues
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Cet intitulé est 'exact traduction du concept.._ d'outlet, ne mangque pas de souligner JMP Expansion qui
développe le projet « Designer Qutlet L’Escale-Hautmont » (59) a proximité de la zone commerciale
Auchan de Louvroil. Froche de Bruxelles, ce futur cenire de marque veut capitaliser sur une zone
d'attraction transfrontaliere, depuis 'aire de la meégapole europeenne. Avec 120 boutiques et
restaurants (sur une surface de 20 000 m? GLA) et un ensemble d'activités dediées au sport, a la
nature, aux loisirs, a la gastronomie et a I'économie circulaire, le site a4 15 minutes de la frontiére belge,

est annonceé pour le dernier trimestre 2022.
73% : la part en quéte de prix attractifs.

Dans le méme esprit, ils sont 69% a souhaiter de grandes marques a prix réduits.
En matiére d'attentes liges a l'offre et a 'aménagement du lieu, I'étude confirme gue le socle des

attentes a I'egard des ensembles commerciaux repose sur lamplitude, de choix et de marques.

80% : la part fréequentant les ensembles commerciaux

Selon les auteurs «& heure de l'explosion du e-camimerce, et alors gue les nombreuses fermetures
dues a la crise sanitaire ont impacte les commerces physiques, la frequentation des ensembles
commerclaux se révele une pratique populaire, apprecice par une majorité de Francais. 80% des
Francais les fréqguentent et les apprécient, quels que solent 'dge ou les catégories socio-
professionnelles. Et plus ils les fréquentent, plus iis les apprécient, les clients reguliers leur atiribuant

une note de 8/10 ».

79% : la part attendant des grandes marques.

Statistique a rapprocher des 76% souhaitant des produits de qualité.

79% : la part incités a revenir par des offres a prix réduits toute I'année, sur des produits de

marques

Cet intifulé est I'exact traduction du concept... d'outlet, ne manque pas de souligner JMP Expansion qui
developpe le projet « Designer Outlet L’Escale-Hautmont » (589} a proximite de la zone commerciale
Auchan de Louvroil. Proche de Bruxelles, ce futur centre de marque veut capitaliser sur une zone
d'attraction transfrontaliere, depuis I'aire de la mégapole eurcpéenne. Avec 120 boutiques et
restaurants (sur une surface de 20 000 m? GLA) et un ensemble d’'activités dédiées au sport, a la
nature, aux loisirs, a la gastronomie et a I'économie circulaire, le site a 15 minutes de la frontiere belge,
est annoncé pour le dernier trimestre 2022.



Publié le : 27 mai 2021 % —

Source : LSA -

Lien URL : https: //www.lsa-conso.fr/ce-quedesfrancais-attendentdes-en- designer

sembles-commerciaux-en-20-chiffrescles, 382948 outlet
Hautmont

73% : la part en quéte de prix attractifs.

Dans le méme espnt, ils sont 89% a souhaiter de grandes marques a prix réduits.

73% : la part attendant un aménagement soigné.

Lne exigence d'esthétigue et confort faisant part eégale avec l'attente de compétitivite des prix.

61% : la part de Francais en attente de lieu pour tester et expérimenter les produits, des margues,

etc.

Ce que 'ObSoCo classe au rang de « dimensions non-consumeristes et expérientielles, qui pesent

fartement dans les aftentes exprimées par les Francais aspirant a “consommer mieux” ».
60% : la part favorable & un site e-commerce dédié «reflet de |'offre de I'ensemble commercial ».

Toutes les classes d’age sont intéressées et les clients réguliers plus gue les autres. Un client sur deux
preférerait se déplacer pour recupérer son achat. Selon les auteurs de I'étude, «la possibilifé d’un sife g-
commerce adossé a 'ensemble commercial et gui offrirait en temps réef le méme choix de commerces
et les mémes offres que dans le centre en temps reel, séduit 6 Francais sur 10. plus particulierement les
clients reguliers qui se mantrent fres intéressés par cette option. Il est d'autre part intéressant de noter
gie la moitié des intéresses se disent prets a aller retirer leurs achats sur place plutot que de se les faire
livrer, le site de e-commerce jouant ainsi un double réle de canal de vente mais aussi de levier de
création de frafic vers les boutigues physiques »_ La encore, la statistique vient en renfort de 'intention
de JMF Expansion de développer un «double virtuel » du futur Designer Outlet L'Escale-Hautmont, en

partenariat la solution de plateforme digitale developpée par la société Wishibam.

54% :la part souhaitant des activités de loisirs

On notera que 60% des couples avec enfants sont attirés par les activités ludo-éducatives et les ateliers
53% : la part rangeant comme « levier expérientiel » les activités de loisirs en lien avec la nature

A rapprocher des 38% plébiscitant les lieux au contact de la nature. 31% désignent un parc pour se
promener dans la nature et pique-niguer comme éléments prioritaire a intégrer dans un projet
d'ensemble commercial futur. Le chiffre atteint les 42% pour les moins de 35 ans.

49% : la part favorable a des lieux favorisant la consommation responsable

lls sont plus précisément 42% a plebisciter les offres qui donnent une seconde vie a un produit.
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46% : la part aimant les lieux qui accorde de la place a I’art et a la culture.

44% : la part souhaitant des lieux a ciel ouvert

42% : la part motivés par la possibilité de pratiquer des activités de loisirs pour eux ou les
enfants

Les 18-34 ans sont particuligrement attirés par les espaces pour la pratigue du sport et e test

d'équipementis sportifs
42% : la part comptant une « ressourcerie » au rang des €lements & intéegrer dans de futurs lieux

Les ressourceries se placent en deuxiéme position dans les attentes des Francais devant les parcs pour
pigue-niguer, les jardins potagers ou les espaces pedagogiques qui seduisent chacun un tiers des
francais. « Dans le detail. les boutiqgues épheméres et les expériences intéressent particuliérement les
plus jeunes tandis que les plus dgés sont plus attirés par les produits locaux et que les familles montrent
une grande appétence pour les activités de loisirs, particulierement a destination des enfants ».

1000:; I'echantillon de personnes interrogées

L'Etude de 'ObSoCo pour le compte de JMP Expansion a été réalisée en ligne du 26 au 31 mars 2021
auprés d'un échantillon de 1000 personnes représentatif de la France métropolitaine, 4gé de 18 a 70
ans.
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Ensembles commerciaux : 'ObSoCo p¥sente les attentes des frangais

| 28 MAI 2021
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Ce jeudi 27 mai, U'Observatoire Société et Consommation {ObSoCo) présentait, & la demande du groupe JMP Expansion, son étude réalisée en mars
dernier auprés d'un échantillon de 1000 personnes, faisant &tat des attentes actuslles et futures des frangais & '8gard des ensembies commerciaux.
La crise sanitaire a-t-elle impacié la vision des frangais sur les ensembles commerciaux ? || semblerait gue non: Leétude révele gue la fréquentation
de ces ensembles commerciaux est une “pratique populaire” avec, au total, 80% des frangais les fréguentant et un sur 3 affirme les visiter
réguligrement, quels que soient I'8ge ou les catégories socic-professionnelies visées. A noter gue, méme s5i Ia fréquentation sakon le critére de '3ge

ne varie que irés pevy, la fréquentation la plus élevée reste chez les jeunes (18-24 ans) avec prés de 38 % de fréguentation, contre 28 % chez les 85—
70 ans. De nouvelles dimensions expérientielles liées (..)
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Quelles sont les attentes des jeunes Francais a
1'égard des ensembles commerciaux ?

Publié par Céline Pastezeur, le 31 mai 2021 3 11h1Z

Temps de lecture : ~ 2 min

. Q

La jeune génération va-t-elle réellement renoncer aux
centres commerciaux pour ne miser que sur les achats
en ligne ¢ Pas siir ! En tout cas, de récentes données
montrent que les 18-35 ans restent attirés par les
ensembles commerciaux, sous quelques conditions...

On le sait, la crise sanitaire a chamboulé les habitudes d'achat de
tous les Francais, et notamment des plus jeunes. M&me si les 18-35
ans étaient déja nombreux & se tourner vers les achats en ligne (et &
se montrer impatients et intransigeants en la matiére), la pandémie
n'a fait qu'accentuer le phénoméne, avec des jeunes
consommateurs qui prévoient de conserver ces habitudes et de
moins se rendre en magasin. A |'exception de la période actuelle,
propice au Revenge Shopping aprés des mois de restrictions. Dans
ce contexte, pour savoir comiment continuer & séduire 'ensemble
des Francais et notamment les 18-35 ans en'magasin, 4 la demande

de [MP Expansion, 'ObSoCo a analysé les attentes, actuelles et




Qb —

Publié le : 31 mai 2021

Source : AIR OF MELTY -

Lien URL : https: //www.airofmelty.fr/quelles-sontlesattentes-des- deSIg“er

jeunes- francaisaeqard-des-ensemblescommerciaux-aZ60990 himl outlet
Hautmont

futures, des Francais & I'égard des ensembles commerciaux afin
d'en dresser les caractéristiques idéales et pointer leurs préférences
en matiére d'expériences. Dans un premier temps, ce gue ['on
découvre, c'est que les Francais sont globalement attachés aux
centres et espaces commerciaux. Et cela vaut notamment pour les
jeunes. Ainsi, avant la crise sanitaire, 38% des 18-24 ans et 34%
des 25-34 ans se rendaient fréquemment dans les centres
commerciaux et zones commerciales, contre 33% de |'ensemble
des Francais. On le sait, pour bien des jeunes, ces ensembles sont
vus comme des espaces de socialisation leur permettant de passer
du temps entre amis ou en famille. Et cela devrait perdurer puisque,

de son ciité, le e-commerce est souvent une pratigue trés solitaire.

Ce qui attire & I"heure actuelle les jeunes Frangals dans les
ensembies commerciaux selion |"&tude menée par |'Ob5oCo pour
MP Expansion, c'est avant tout |e fait de bénéficier de prix réduits
toutes I'année sur des produits de marques (73% des 18-24 ans
et B0% des 25-34 ans), devant les opérations promotionnelles
réguliéres [73% et 75%), les programmes de fidélité attractifs
{76% et 72%) ou encore le fait de recevoir réguiigrement des bons
de réduction par voies numérigues {64% et £9%). Aussi, la
Génération Z est particulierement attirée par le fait de pouvoir y
trouver régulierement de nouvelles boutiques ou espaces
éphémeéres (71%) et le fait de pouvoir vivre une expérience hors
du quotidien (64%) tandis que les 25-34 ans sont les plus nombrews
a apprécier les programmes d'activités ludo-educatives et d'ateliers
pour tous {553} sinsi gue le fait de pouvoir y pratiquer pour so0i des
activités de foisirs {52%). En bref. la trés jeune génération veut de
I"inédit et de 13 surprize tandis gue les Millenniais veulent dela
deétente et de quoi s'occuper | Concernant les éléments prioritaires::
intégrer dans un projet d'ensemble commercial futur, les Francais
dans leur ensemble réclament des commerces de produits

locaux (66%) -méme si la tendance est moins marquée chez les
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18-34 ans que pour le reste de la population- devant uns
ressourcerie (42%) et des espaces pédagogigues pour apprendre 3
jardiner, cuisiner, bricoler, etc {29%). Aussi, on remargue que 31%
des Francais sollicitent |3 création d'un parc pour se promener dans
ia nature et pigue-niquer, un chiffre qui atteint meéme 42% chez les
moins de 35 ans. On le voit donc, pour cetie cible, renouer avec la
nature est une priorité ! En marge de cela |'étude révéle que les 18-
34 ans sont particulierement attirés par les espaces pour la
pratique du sport et le test des équipements sportifs. & 'inverse,
on notera que les jeunes se montrent giobalement peu intéresses
par la présence d'oeuvres d'art a 'intérieur de |'ensemble
commercial ou d'un espace de démonstration des innovations et de
nouvelles technologies. S0rement parce gu'ils mairisent déja ces

sujets !
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LEURS CENTRES COMMERCIAUX ¢
¥ @20100Panneels

Les galeries commerciales ont-elles encore la cote ? Ces derniéres années les centres in Vincent Panneels

commerciaux sont parfois remis en question pour de multiples raisons et les spécialistes

s'interrogent sur par exemple la fréquentation qui semble s’effriter par endroit. la montée Agrifoodclicks

de I'e-commerce et son impact, 1a propension au commerce local, ...
Kennis- en innovatieplatiorm veor de agrifoodketen

Une etude récente intitulée Les attentes des Francais a Pégard des ensembles

commerciaux réalisée par 'ObSoCo (Ohservatoire Société et Consommation) pour le
compte de JMP Expansion, vient apporter quelques informations intéressantes surla
question. Cet examen fut réalisé en ligne du 26 au 31 mars 2021 aupres d'un échantillon de
1000 personnes representatif de la France métropolitaine, 4gé de 18 & 70 ans.

Le but de I'enquéte réalisée était de connaiire les attentes des Francais a 'égard des
ensembles commerciaux afin d'en dresser les caracteristiques idéales ef pointer leurs
préférences en matiére d'expériences.

80% DES FRANCAIS FREQUENTENT ET APPRECIENT LE CONCEPT

Pour ce qui est de la fréquentation, Penguéte démontre que 80% des francais disent
fréquemmment visiter des centres commerciaux. Quant au profil des visiteurs, I'étude nous
enseigne quil s'agit de consommateurs de toutes tranches d'age.

Par contre, au niveau du plaisir, les avis sont un peu plus critiques car la moyenne générale
sur dix n'est que de 5.9.
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LES ATTENTES ACTUELLES

Aujourd’hui, les consommateurs attendent surtout gue ces centres leurs offrent

+ Une amplitude de cheoix de margues (85%),
« 1In positionnement prix avec des prix attractifs (73%)
« Un ameénagement soigne (73%)

Mais on peut également ajouter des attentes qui cadrent dans un esprit de consommer

mieux avec : I'appétence pour des produits de gualite (62%), le fait de vivre des expériences
pour tester et expérimenter les produits de margues (61%), I'envie de participer a des
ateliers pour s'initier & des choses nouvelles (43%) et enfin la préférence pour des lieux a ciel
ouvert (44%) et au contact de la nature {358%].

LES ATTENTES FUTURES

Et si on demande aux consommateurs interroges, ce gue les futurs centres comimerciaux
devraient offrir, on constate une tendance actuelle hien en évidence : le local (66%).

A cet aspect local, on rajoute également les ressourceries qui se placent en deuxiéme
position dans les attenites des Francais (42%), devant les parcs pour pique-niquer, les jardins
potagers ou les espaces pédagogiques qui séduisent chacun un tiers des répondants.

Dans le detail, les boutiques ephemeres et les expériences intéressent particulierement les
plus jeunes tandis que les plus agés sont plus attireés par les produits locaux et que les
familles montrent une grande appetence pour les activites de loisirs, particulierement a
destination des enfants.

ET 'E-COMMERCE DANS TOUT CA ¢

Et bien il semble qu'adosser un site de vente'en ligne qui offrirait en temps réel le méme
choix de commerces et les mémes offres que dans le centre en temps réel, seduit 6 Francais
sur 10, et plus particuliérement les clients réguliers qui se montrent trés intéressés par cette
option. Il est d’autre part interessant de noter que la moitié des intéressés se disent préts a
aller retirer leurs achats sur place, plutit que de se les faire livrer, le site de e-commerce
jouant ainsi un double rile de canal de vernite mais aussi de levier de création de trafic vers
les boutiques physigues.
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EN CONCLUSION, QUE RETIRER DE L’ENQUETE ?

De cette recherche, nous pouvons en fait remarquer que

« fréguenter des cenires commercianx reste une pratique populaire,

» les premiéres attentes portent sur des attentes consumeristes,

» mais le consommateur pense quand méme an cConsonmer mieiusx,

« et enfin, qw'il v a intérét de travailler sur la convergence physique/virtuel.

En gros, retenons que les centres commerciaux ne sont pas encore désuets mais gue pour
assurer leur perennite, il faudra travailler le plaisir et 'expérience de maniere durable.
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Centres commerciaux : variéete, qualité et expérience parmi les attentes des
clients

1JUIN 2021

[Eoce o

Consommation

Pour connaitre avec précision les attentes des Frangais envers les centres commerciaux,

'ObSoCo (I'Observatoire Société et Consommation) a réalisé une étude pour JMP Expansion.
Celle-ci a pu mettre en exergue des axes d’amélioration ou conforter certaines décisions. Ony
apprend notamment que 80% des Francgais fréquentent les ensembles commerciaux, dont 1/3

régulierement.

Parmi les attentes liées a l'offre et a laménagement du lieu, 85% désirent un large choix de
commerces, 76% souhaitent des produits de qualité et 73% accordent de U'importance a

Lenvironnement, qu’ils veulent agréable et soigné. Mettant en avant 'importance de

https://www.bra-tendances-restauration.com/au-quotidien/2021-06-01-centres-commerciaux-variete-qualite-et-experience-parmi-les-attentes-des-...  1/2
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08062021 Centres commerciaux : variété, qualité et expérisnce parmi les attentes des clients - B R.A. Tendances Restauration
l'expérience client, 'étude indique aussi que 49% des sondés veulent visiter un lieu qui

favorise la consommation responsable ; et 38% désirent étre au contact de la pature. Tant de
notions qui concernent notamment les concepts de restauration qui peuvent s’installer au

coeur des centres commerciaux.

Parmi ce qui inciterait a revenir plus souvent, 77% de l'échantillon sollicité mentionne les
promotions réguliéres et 80% des couples avec enfants mettent au premier plan les activités
ludo-éducatives et les ateliers interactifs. Par ailleurs, la question du digital a aussi été
abordée. 'évocation d’un site e-commerce dédié s'est vu susciter beaucoup d’engouement,

60% des interrogés aimeraient un espace web qui refléte les offres du centre commercial.

Les principales attentes reposent donc sur des dimensions consumeéristes, bien que
l'expérience et la notion de «consommer mieux» soient de plus en plus significatives. En
outre, la convergence physique/virtuelle est un axe d’avenir a développer au vu de la

conjoncture.

P.Ga

A LIRE AUSSI...
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%lde qu’attendent aujourd’ hul les Frangals des poles commerclaux?

sacatmbsiade dresser les contours de Fensemble commercial idéal e<t en filigrane Fobjectif de Fétude menée par FObservatoire Sociéré o
Consommation (ObSoeCo) & la demande do promotews JMP Expansion pour mieux évaluer les nouvelles attentes des Francais vis-i-

vis tles poles de shopping. alors que la erise sanitaive a fai ? B0% des somdés

voluer leurs comportements dachat, Premier cons
A piin 2021 £ oa . . . . v . 1 " "
RGNt et apprécient les centres commerciaux et retail parks, dont un ters régulierement, tandis que Penvie d'scheter plus

responsable et de vivie des moments de qualité prend de importanee,

Lamplitude de choix des mavques (85%) et le positionnement pris avee des prix atteaetifs (73%) restent les deux carpetéristiques les

plus importantes pour les consommateurs vis-ievis de ces ensembles. Mais b ce socle Sajoutent "des dimensions non consuméris

expért
mienx

felles, qui pisent fortement dans les attentes exprimées par les Frangais en <'inserivant dans une aspiration i ‘consommer
1\L-1u I"érude. Cette dernibre <'exprime par appétence pour des produits de qualicé (t

"l e fait de vivee des expériences pour
tester ot expérimenter les produits de marques (61%), Penvie de participer & des ateliers pour <'initier & des choses nouvelles (45%) et
enfin la préférence pour des lienx & ciel ouvert CH%) et au contaet de la natuee (38%)",

Mémie constat eoncernant le sujet de la fidélisation client: les leviers classigues que song les opérations promotionnelles régulieres (T7%),
les programme de fidélité (71%) ou les hons de réduction (67%) demeurent prépondérants pour eréer du trafie, Questionnés sur les

en lien avee la natre (5
avee une proportion plus élevée chez les 18-44 ans), des animations culturelles (surtout ches les CSP+ et 18-24 ans) et le fait de vivee une
expérience hors du quotidien (51%, dont 64% des 18-24 uns),

asprects qui les feraient revenir plus souvent en pole de shopping, les répondants citent ensuite les aetiv
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Hautmont - La pose de la premiére pierre du Village des Marques le 30 juin

10 juin 2021 a 12h38 - 1663 vues

Enfin le bout du tunnel pour le "Designer Qutlet L'Escale-Hautmont”, sur les bords de la Sambre | Le promoteur JMP Expansion a indigue ce
matin que la pose de la premiere pierre aura liew le 30 juin prochain, avec un chantier que lon devrait voir prendre place sur la Zone Cockerill

en Juillet.

126 boutiquas sur 21 1717 m? (cammerces et activités), 200 146 m? de terrain, dont 52 056 m? d'espaces verts et 1 314 places de parking an
silc seront amenages.

Louverture est prévae courant du 3éme trimestre 2022,

"Cette phase de démarrage du chantier est important pour ce projet qui court depuis plusieurs années et qui sera un formidable vecteur
d'emploi (plusieurs centaines) et de loisirs dans la région” expligua JMP Expansion.
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HAUMONT, C'EST PARTI !

Jean-Michel Pacaud (Jmp Expansion) et Stéphane Wil-
motte (maire de Hautmont) poseront la premiére pierre
du Design Outlet Hautmont le 30 juin. Situé a 15 mn de
la frontiere belge, le site de 20 000 m? (74 millions d’in-
vestissement) a ouvrir fin 2022 prévoit 100 boutiques et
un partenariat e-commerce avec Wishibam : 15 000 m?
pour 80 magasins en phase I, 5 000 en phase II. Objectif
de chiffre d’affaires : 83 millions pour 2,6 millions de

visiteurs, dont 39 % de belges.
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Les consommateurs révent de
nature dans les centres

n centre proche de 5 nature.

et les restaurants d'un centre commercial Ce sera la grande particularité de Designer
Outlet Haumont. En cours de construction & quelques encablures de la frontiére belge. du
cété des collines des Ardennes flamandes, ce village de marques rassemble ces attentes presqgue

C ’ est une grande premigre : une ferme pedagogique va voisiner avec les magasins d'usine

contradictoires des consommateurs. ..
[ La totalité de cet article dans le n"2509 du 14 juin 2021 ]
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Les consommateurs révent de
nature dans les centres

LES FRANCAIS attendent un environnemenl sain ol responsoble dans jes centres commercioos, selon ene étude de F'Obsoco.
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ANALYSE | MALLS

RS0CO,

DESSINE-MOI

LE CENTRE IDEAL...

A QUOI RESSEMBLE LE MALL IDEAL ? LOBSOCO, COMMANDITE PAR JMP EXPANSION, A TENTE DE REPONDRE A
CETTE QUESTION EN INTERROGEANT LES FRANGAIS SUR LEURS ATTENTES. DANS LIDEAL, IL PROPOSE UNE OFFRE
RESPONSABLE DANS UN CADRE AGREABLE... ABRITANT, C’EST PLUS CLASSIQUE, BEAUCOUP DE MAGASINS.

CE QU'ON ATTEND DE L'ENSEMBLE COMMERCIAL IDEAL

2 0 O

69% 19%

49%

favorisant
la consommation
responsable

54°%

avec des activités
de loisirs

des produits
de qualité

de grandes marques de grandes marques
a prix réduits

O Bl

©

44%

a ciel ouvert

617%

pour tester et expérimenter
les produits des marques

16%

qui accorde de la place
alartetala culture

13%

des prix attractifs

13%

un environnement
agréable et soigné

un grand nombre
de commerces
et un choix important

®

42%

pour donner une
seconde vie
4 un produit

» ale consommer-mieux a toute sa place dans le centre commercial idéal, méme

si le choix des marques (85 %) et les opérations promotionnelles réguliéres (77 %)
arrivent en téte. Les personnes interrogées attendent des produits de qualité (62 %),
de vivre des expériences pour tester et expérimenter les produits de marque (61 %)
ont envie de participer a des ateliers pour s'initier a des choses nouvelles (43 %) et
enfin préferent des lieux a ciel ouvert (44 %) et au contact de la nature (38 %).

43%

avec des ateliers pour
sinitier, apprendre
des choses

LES ATTENTES DES FRANCAIS A LEGARD

DES ENSEMBLES COMMERCIAUX

des Francais fréquentent les

M ensembles commerciaux dont

1/3 réguliérement. Une répartition
4 Les répondants retourneraient

homogene selon les ages.
plus souvent dans leur centre s'il y
avait davantage d’activités de loisirs
en lien avec la nature (53 % avec
une proportion plus élevée chez les
18-44 ans), des animations culturelles
(particuliérement chez les Csp+ et les
18-24 ans) ou la possibilité de vivre une
expérience hors du quotidien (51 %,
mais 64 % pour les 18-24).

80%

notent positivement le plaisir que

leur procure la fréquentation des
ensembles commerciaux. 8/10 la note

de plaisir des clients réguliers.

80 % des Francais fréquentent et apprécient
les centres commerciaux, mais 33 %
seulement s’y rendent fréquemment. C'est
une des surprises de I'étude de 'ObSoCo,
cofondé par Philippe Moati (notre photo),
réalisée a la demande de Jmp Expansion.

38 | Sites Commerciaux | Juin 2021| N° 309

D

38%

au contact
de la nature

UNSITE
E-COMMERCE
DEDIE

ol

voudraient un site e-commerce

dédié, reflet de I'offre de

I'ensemble commercial. Toutes
les classes d’age sont intéressées

et les clients réguliers plus
que les autres.

préférerait se déplacer pour
récupérer ses achats
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CE QUI INCITERAIT A REVENIR PLUS SO

ENT

LEVIERS PROMOTIONNELS

197%

des prix réduits

toute I'année sur

des produits de
marques

pour eux ou
les enfants

=0

N%

un programme de
fidélité attractif

1%

des promotions
régulieres

67%

utiliser des bons
de réduction

LEVIERS EXPERIENTIELS

037%

des activités
de loisirs

en lien avec
la nature

607%

des couples
avec enfants
sont attirés
par les activités
ludo-éducatives
et les ateliers

«Les attentes des Francais a I" égard des ensembles commerciaux», étude
réalisée par L' ObSoCo pour e compte de Jmp Expansion.

A
7a)

00

des commerces de produits locaux
(81% pour les plus de 65 ans)

4 ¢ S'il fallait retenir deux
critéres indispensables aux

centres de demain, ce serait le
consommer-mieux et |'expérience.
Deux consommateurs sur trois
souhaiteraient des produits locaux
(66 %), une ressourcerie (42 %),
des parcs pour pique-niquer (31 %)
ou des espaces pédagogiques

(29 %). Et parmi les leviers majeurs,
promotionnels et expérientiels, qui
incitent les clients a revenir :les prix
réduits toute 'année (79%) et les
activités ludo-éducatives (60 %).

LES INDISPENSABLES

42%

une ressourcerie

31%

un parc, la nature

29%

des espaces
pédagogiques
pour apprendre 3
jardiner, cuisiner,
bricoler..

attirées par les
espaces de jeux

et les activités

(2 42 % pour
<35 ans)
Les familles Les 18-34 ans
sont plus sont particulié-
particuliérement rement

attirés par les
espaces pour
la pratique du
sport et le test
des équipements
sportifs

pour enfants

de la ferme

4 Dans le Designer Outlet
Hautmont prévu fin
2022, Jean-Michel Pacaud,
patron de Jmp Expansion
{photo ci-contre), prévoit
un village de marques

de 120 boutiques sur

20 000 m?, des activités
dédiées au sport,a la
nature, aux loisirs, a

la gastronomie et &
I'économie circulaire. En
parfaite cohérence avec
I'étude de I'ObSoCo.

N ° 60 - ABONNEZ-VOUS

UNE BASE DE DONNEES
INTERNET UNIQUE

DE CESSIONS DE FONDS DE COMMERGE EN FRANCE

Actualités juridiques sur les baux et I'urbanisme
commercial, la franchise, la concurrence...

LA DISPARITION
DU DROIT AU BAIL
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@) Hautmont : La premiére pierre du village de
marques enfin poseée !

Par Matthias Dormigny
mercredi 30 juin 2021 a 12h12min

(Photo Benoit Didier)

Voila prés de 10 ans qu’on en parle ! Le projet de village de marques, a Hautmont, vient
de connaitre une étape décisive ce mercredi 30 juin, avec la pose de la premiére pierre.

Le maire de la ville, Stéphane Wilmotte - dont le pere, Joél, avait initié le dossier - a
accueilli sur la friche Cockerill Jean-Michel Pacaud, promoteur de ce vaste complexe

commercial de 20 000 m2 et de 120 enseignes.

Plusieurs centaines d’'emplois sont attendus pour une ouverture prévue courant 2023.
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Lancement des travaux du village des marques de Haumont

30 juin 2021

POUR POURSUIVRE VOTRE LECTURE, ABONNEZ-VOUS.
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Hautmont : le Village de marques pose la premiére pierre
d'une centaine de magasins d'usine

Une centaine de boutiques a prix cassés, des restaurants, un parc nature et des
millions de clients attendus chaque année, le —titanesque— projet de Village de
marques entre dans le vif du sujet.

Maxime Pedrero
| Publié le 30/06/2021

Une capsule temporelle contenant les plans du site a été
scellée symboliquement sous la premiere pierre du Village de
marques. Photo Pierre Rouanet - PHOTOPQR/VOIX DU
NORD/MAXPPP

Neuf ans. Il aura fallu neuf ans pour sceller cette brique dans le béton. Prés d'une décennie de
querelles politiques, de bataille administrative et d'apres négociations pour concrétiser ce projet qui
pouvait sembler un peu fou. Cette idée née dans la téte de I'ancien maire d’'Hautmont, Joél Wilmotte,
lors d’'un voyage en Floride. De transformer 'immense friche industrielle Cockerill en village de
marques (https://www.lavoixdunord.fr/920475/article/2021-01-14/hautmont-les-questions-qui-se-

emplois
g 102 450 ann%n:cés
- millions d'euros
o dinvestissement
B pour JMP Expansion
L (avec le Retail)
E!
L]
B | 100 boutiques A
% JMP
> 2,4 millions
s 20000 m: /A ilis

attendus par an

Alors que le Retail voisin (composé d'Intersport, Jysk ou encore B&M) tourne a plein régime depuis un
an (https://www.lavoixdunord.fr/852156/article/2020-08-15/hautmont-trois-enseignes-viennent-
completer-la-nouvelle-zone-commerciale), le promoteur JMP Expansion entre donc dans le vif du
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sujet avec la pose symboligue de cette premiére pierre. « Les travaux vont commencer le 8 juillet »,
confirme le président de JMP Jean-Michel Pacaud. Une premiére phase de 78 magasins d'usine doit
donc sortir de terre dans les mois a venir. « On table sur une ouverture en octobre 2022 ou mars
2023. » Une seconde phase doit ensuite &tre lancée pour atteindre la centaine de boutiques et
restaurants.

-30 % toute I'année

Pas de grande marque de luxe en vue. « On sera entre la gamme moyenne et premium », confirme
Jean-Michel Pacaud, sans pour autant donner les noms des enseignes attendues. « Nous avons déja
28 % de cellules réservées, on devrait étre & 60 % pour la fin de Fannée. » Des magasins « outlet » qui
annoncent des remises de 30 % toute I'année, sur le modéle de Mc Arthur Glen, & Roubaix.

Président de JMP, Jean-Michel Pacaud
annonce 'ouverture du Village de marques
en octobre 2022 ou mars 2023. Photo Pierre
Rouanet - VDNPQR

Posée en grande pompe ce mercredi matin, au milieu de ce qui n'est encore qu'un terrain en friche,
cette premiére brique est chargée de symboles. Celui de la concorde retrouvée, entre un promoteur,
une ville et une agglo qui ont pa:[gm_m_dgs_eghange_s_mus_cjgs
(https: : 47/article/2 )5/l-agglo-recadre-les-projets-de-

dgle]gppgmgmjﬂuagmtqm) « Mais JMF'a tenu bon, malgré les soubresauts, les tempétes

et marées basses », a salué le président de I'agglomération, Benjamin Saint-Huile.

450 emplois a la clé

Vision d'un élu transformée au fil des ans en projet de territoire, le Village de marques pourrait étre
cette locomotive que le val de Sambre attend depuis des décennies. « Je pense gue ce projet va en
appeler d'autres, estime Stéphane Wilmotte. £t je veux remercier 'ancien maire d’Hautmont de l'avoir
porté. » Quelque 450 emplois devraient &tre créés, & terme, dans cet ensemble commercial. « £t nous
aurons une attention particuliére pour qu’ils bénéficient en priorité aux habitants du territoire. »

Faute de salles obscures, le Village mise sur la
nature
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Prévoyant initialement de développer, a c6té de ses 100 boutiques, une zone de
loisirs (bowling, cinéma...), JMP a été contraint de changer de cap en cours de
route (https://www.lavoixdunord.fr/566920/article/2019-04-11/joel-wilmotte-
mene-la-charge-pour-developper-son-pole-de-oisirs). Hors de question pour

I'agglo d'autoriser un tel ensemble, en concurrence directe avec celui annoncé
prés de la gare de Maubeuge.

Terminés les loisirs tapageurs. Le promoteur a décidé de teinter de vert son projet
et mise désormais sur le développement durable. Ferme pédagogique, espace
promenade et parcours santé vont ainsi étre aménagés en bordure du Village de
marques.

C'est en fait tout un péle nature qui doit y voir le jour. Une zone de 4,5 hectares
composée de jeux pour enfants, d'un miroir d’eau, d'un étang, d'un labyrinthe ou
encore d'un observatoire. Un parc situé en bord de Sambre et dont I'entrée devrait
étre payante. « Entre 4 et 5 € », annonce Jean-Michel Pacaud.

Basic fit pourrait y poser ses halteres

Si le principe méme du Village de marques repose sur l'implantation de magasins
d'usine, a prix cassés, d'autres enseignes devraient voir le jour autour de
I'ancienne friche industrielle. En paralléle de la premiére tranche de boutiques,



Publié le : 30 juin 2021 % —

Source : LA VOIX DU NORD -

lien URL : https: //www.lavoixdunord.fr/1038523 /article /2021-06-30 deS|g“e|'

hautmontle-village-de-marques-posela-premiere-pierre-d-une-centaine-de outlet
Hautmont

dont le chantier va démarrer dans quelques jours, un parking silo de plus de
1 000 places va sortir de terre. Un batiment a étages au pied duquel une poignée
de commerces sont prévus.

Un autre ensemble commercial est également prévu un peu plus loin. Qui pourrait
notamment accueillir une salle de sport Basic fit (déja présente dans le centre de
Maubeuge), un restaurant et un magasin d'équipement de la maison. De quoi
compléter l'offre sportive d'une zone qui n'en manque déja pas, entre les cours
dispensés par Décathlon et |a salle ouverte il y a un an
salle-pour-soulever-de-la-fonte-et-faire-monterde-cardio) dans I'ancien Cash

converters.

Poursuivez votre lecture sur ce(s) sujet(s) : commerce (/tags/commerce-0) |
Hautmont (59330, Nord) (/region/maubeuge-et-ses-environs/hautmont)
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JMP Expansion réalise un « village de
marques » de 20 000 m2 a Hautmont

JMP Expansion pose la premiére pierre du futur « village de

marques » de Hautmont (59), le « Designer Outlet Hautmont ». Le
chantierde 18...

Cette partie du site est réservée aux abonnés
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Hautmont - Le Village des Marques pose sa premiére pierre : ENFIN !

S
07 juillet 2021 8 12000 -274 vues

La premigre pierre du futur Village des Margues de (g ville dHautmont a eu lew Bier matin sur Ifancienne Friche Cockerllll, aprés plus de 7 ans
de négociations, le projet a franchi une étape supplémentaire et devraitvoir le jour si tout va bien fin 2022 débur 2023,

UN CHANTIER DE 18 MOIS

Le chantier de Vilzge des Margques devrait débuter |2 8 juillet prochain avec des travaus de terrassement et de déblayage de tarres Sur o2
tarrain de 4 herctares, on y retrouvera enwviron 120 boutigques, un parking silo, un parcours santd, un espace loisirs nature st pedagngicue.
L'acces au villegs das margues 5213 zalement assure par voie fluviale graca a Iz réouverture a |2 navigation de |z Sambre,

450 empnis Seront Crees dans L premiar temas | les premidres phasas de recrutement devraient intervenir fin 2027, début 2022,

<<<Jean-Michel Pacaud, Directeur de JMP Expansion 3 I'origine du projet, falt le point sur le

P 0007102 € i

dossler (commercialisation, marques, chantler) :

Four les élus du territoire, C'est zussi le debut de |3 phase de racrutement. Pour I'inst@nt, les agences Fale Emploi d'Hautmont/viaubeyze,
Reussr en Sambre-Avesnols et |3 Ville d'Hautmont ont prévy de sorgenissr en sepremiare,

<<< Pour Stéphane Wilmotte, Malre d'Hautmont et BenJamin Saint-Huile, Président de
IAgglomératon Maubeuge Val de Sambre, c'est un projet qul va falre rayonner le territolre
"bien au-dela des frontidres":
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L'essentiel de I'actualité économique
en Nord-Pas-de-Calais et Picardie

A l'attention de Mme Sidonie LEGRAND - Synthése de presse économique régionale du 1 juiliet 2021

Nord-Pas de Calais

La premiére pierre du village de marques de Hautmont a été posée : le projet représente un
investissement de 80M€ et permetira de créer 450 emplois

| (59) Nora
| namwiement | restavranon | Loism | EcommeRce | PROMOTION IMMOBILIERE
| RECRUTEMENT [AVENIR] || INVESTISSEMENT FONCIER [EN COURS]

Jean-Michel Pacaud, président de JMP Expansion (Le Perray-en-Yvelines, 78), promoteur du futur village de marques Designer Oublet
Hautmont (59}, a posé la premiére pierre du village de margues. Cet acte donne le coup d'envoi officiel du chantier de 18 mois, qui
permelira de réaliser la premiére phase du village de marques, d'une surface totale de 20.000m?, Le futur Designer Quilet Hautmont
comprendra & terme 120 boutiques de marques de mode et lifestyle & prix réduits toute I'année, des restaurants, 4ha d'activités loisirs et
nature, des spectacies son et lumidre et une plateforme e-<commerce dédiée.
Le futur village de marques représente un investissement de 80M€ et permettra de créer 450 emplois. Congu par le cabinet d'architectes
ROL de Jéréme el Elodie Rol et I'urbaniste-paysagiste Résonance dirigé par Aurélien Adam, il sera géré par la société ROS, Retail Qutlet
Shopping, spécialiste dans ce domaine.

JMP EXPANSION - 01 34 57 B3 33 - www.jmp-expansion.com [

Jean-Michel Pacaud, président [
9 ROS Retail Outiet Shopping - +43 1236 632 63 6 - ros-management.com

Source : Communiqué de presss, 30/06/2021 // J.P, First ECO
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Hauts-de-France : coup d'envoi du futur village
de marques de Hautmont

Par la rédaction, le 2 juillet 2021.
Jean-Michel Pacaud, Président de JMP Expansion, promoteur du futur village de
marques Designer Outlet Hautmont, a posé mercredi 30 juin, la Premiére Pierre
du village de marques, en présence de Stéphane Wilmotte, maire de Hautmont,
Benjamin de Saint-Thuil, Président de la Communauté d*agglomération

Maubeuge-Val de Sambre, Anne-Laure Cattelot, Députée de la 128me
circonscription du Nord et Corinne Simon, Sous-Préféte d’Avesnes-sur-Helpe.

Cet acte donne le coup d’envol officlel du chantier de 18 mois, qui permettra de

réaliser la premidre phase du village de marques, d’une surface totale de 20 000 m2. Le
futur Designer Outlet Hautmont comprendra a terme 120 boutiques de marques de
mode et lifestyle 3 prix réduits toute I'année, des restaurants, 4 hectares d'activités
lolsirs et nature, des spectacles son et lumlére, une plateforme E-Commerce dédlée...
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« Aujourd’hui, c’est une nouvelle étape pour toutes les équipes qui travaillent sur ce
projet, alors gue le Deslgner Outiet Hautmont est sur le point de devenir une réalite,
Notre ambition avec le Designer Outlet Hautmont est de créer une nouvelle
destination shopping, qui répond 5 la demande croissante des clients pour une
consommation responsable et en harmonie avec la nature, Nous sommes convaincus
gue le Designer Cutlet Hautmont réunit tous les éiéments pour devenir une
destination shopping unique et innovante pour les 9 millions d’habitants frangais et
belges dans 5a zone de chalandise », a déclaré Jean-Michel Pacaud, Président de JMP
Expansion. Situé & 15 minutes de la frontiére belge, le futur village de marques
représente un investissement de 80 millions d'euros et permettra de créer 450
emplois. Congu par le cabinet d’architectes ROL de Jérdme et Elodie Rol et l'urbaniste-
paysagiste Résonance dirigé par Aurélien Adam, il sera géré par la société ROS, Retail
Outlet Shopping, spécialiste dans ce domaine.
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Groupama Immobilier s'approprie La Défense, J.P.
Morgan dévoile sa french touch, Trinity accueille le
coworking

#170 — On rembobine les actus de la semaine ! Comme chaque vendredi,
CFNEWS IMMO revient sur les derniéres annonces du marché, petites et
grandes, qui ont fait parler les spécialistes du real estate.

Par CORALIE ARTUS @cfnews-immo
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* Premiére pierre d'un village de marques posée ! Officialisé par Jean-Michel Pacaud, président de
JMP Expansion, promoteur du futur village de marques Designer Outlet Hautmont, ce chantier de 18
mois permettra de créer un espace de 20 000 m2, qui abritera 120 enseignes, des restaurants, 4
hectares d'activités loisirs et nature, des spectacles... Pas moins de 80 ME seront nécessaires pour
établir ce projet, gui contribuera a la création de 450 emplois. Un lieu, géré par la société Retail Outlet

Shopping (ROS), et congu par le cabinet d'architectes ROL de Jéréme et Elodie Rol.



Contact : Flora AMANOU Refrouvez Designer Outlet Hautmont sur
57 rue de Chartres

78610 le Perray-en-Yvelines nl |m
06 63 38 31 Oy7 @

WWW. jmp-expansion.com www.designeroutlethautmont.com
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